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e Guatemala: modernisering tuinbouwsector
e Versmarketing: creéren van merkbeleving
e Arabische Golfregio: streven naar zelfvoorziening




FOtO V(].n de maand Een foto zegt soms meer

dan duizend woorden.

En dan vooral foto’s die
vooruitstrevende staaltjes
agrotechniek laten zien. Stuur
uw beste foto op en omschrijf
kort waarom deze de titel
‘foto van de maand’ verdient.
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Geénte tomatenplantjes in een opkweekkas voor jonge

planten van het bedrijf Pilones de Antigua in Guatemala.

Foto: Jochem Porte
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De directie Agroketens en Visserij (AKV) is verantwoordelijk
voor het nationaal en internationaal beleid voor de
agrarische- en visserijketen. Deze directie richt zich dus op
alle schakels van de productieketen en handel.

AKV ontwikkelt beleid voor een duurzame, innovatieve

en daarmee sociaal-economisch sterke landbouw- en
visserijketen. Dit in harmonie met andere functies op
ecologisch gebied en de maatschappelijke omgeving, zoals
het klimaat en het energievraagstuk, de kwaliteit van de
ecosystemen die vis voortbrengen (duurzaam beheer van
visbestanden), de diergezondheids- en welzijnsvraagstukken
in de veehouderij, de kwaliteit van bodem en milieu
(gewasbescherming en het vraagstuk van de mest).

Het Europese beleid biedt AKV een belangrijk kader

voor de ontwikkeling van nationaal beleid. De directie is
sterk internationaal georiénteerd en levert inhoudelijke
bijdragen in Europees en mondiaal verband. Bijvoorbeeld
voor (Europees) fytosanitair beleid, visserijbeleid en
landbouwmilieubeleid. Daarnaast bevordert de directie

de markttoegang voor de Nederlandse producten en het
opheffen van handelsbelemmeringen.



De landbouwpolitiek in Guatemala is

gebaseerd op drie pijlers.

¢ Het bevorderen van de economie,
bijdragen aan de werkgelegenheid en het
genereren van deviezen. (Ongeveer 42%
van de bevolking is actief in de landbouw.)

Het bevorderen van de landbouw in de

landelijke gebieden en zo bijdragen aan
de armoedebestrijding.

Het beschermen van het milieu, door
het gebruik van duurzame, natuurlijke
hulpbronnen.

Dit tracht de overheid te realiseren door
modernisering van de landbouw. Door
middel van opleidingen (midden- en klein-
bedrijf), het bevorderen van de concurrentie-
positie in de nationale en internationale
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Gericht op export naar Verenigde Staten

modernisering

De omstandigheden van het Midden-
Amerikaanse land Guatemala zijn ideaal
voor de export van (onder andere) groente
naar de Verenigde Staten. Maar de
tuinbouwsector zou hiervoor eerst moeten
worden gemoderniseerd. Een Nederlandse
tuinbouwmissie onderzocht in april de

mogelijkheden, die talrijk blijken te zijn.

markt, het opzetten van financiering

voor landelijke gebieden (Banrural), het
bevorderen van agrarische investeringen in
de landbouw (Fonagro) en talloze andere
(kleinere) maatregelen.

Schets van de agrosector

De landbouw is een belangrijke pijler onder
de economie. De export liep in 2009 enigszins
terug vanwege de economische crisis. In 2008
bedroeg die ruim € 1,55 miljard en de import
€ 987 miljoen. Van de traditionele producten
steeg de export van bananen, kardamom
(Guatemala is de grootste exporteur ter
wereld) en suiker, maar daalde de export

van koffie met 4,4 %. Van de niet-traditionele
producten hebben de tomaat, paprika, ui en
papaya geprofiteerd van het CAFTA-vrijhan-
delsakkoord. Met name de export naar de

buurlanden is toegenomen.

Uit cijfers van de Verenigde Staten blijkt
dat Guatemala voor wat betreft de import
van agrarische goederen op de veertiende

plaats is uitgekomen, met een totale import

van € 1,02 miljard (2009). Het voordeel van
Guatemala ten opzichte van andere landen
in Midden-Amerika, is dat het zowel havens
heeft aan de oost- als de westkust. Een boot
vaart binnen een paar dagen naar de belang-
rijkste invoerhavens van de Verenigde Staten.

Het land heeft verschillende klimaattypen
(met 360 microklimaten), waardoor een grote
variéteit aan productiemogelijkheden bestaat
en dit praktisch het hele jaar door. Van zee-
niveau tot hoogtes van 4200 meter. Maar

het land wordt ook regelmatig getroffen
door natuurplagen, zoals aardbevingen en
tropische stormen.

Tuinbouwmissie

Half april 2010 was er een missie van het
tuinbouwbedrijfsleven naar Guatemala. Daar
heeft men aantal bedrijven gesproken en
bezocht. Guatemalteekse bedrijven die in de
tuinbouwsector actief zijn, zijn in het alge-
meen goed te spreken over zowel klimaat

als personeel. Personeel is goedkoop in

vergelijking met landen als Mexico en Costa

Import Guatemala uit de Verenigde Staten

X € miljoen 2000 2006 2007 2008 2009

Groenten 34,5 55,7 70,0 95,9 96,3

Fruit 197,5 197,5 358,9 401,9 471,9
Bron: LNV



tuinbouwsector

Rica. Bedrijven die succesvol zijn, betalen hun
personeel iets meer dan het minimumloon,
zodat het verloop laag is. Het personeel
heeft meer gevoel voor het product en heeft
‘groene vingers’. Kortom, het personeel is
loyaal en heeft liefde voor het vak.

De tuinbouwsector is voornamelijk nog
open grond groenteteelt. In de wat verderaf
gelegen gebieden worden met behulp

van ontwikkelingsorganisaties of andere
financiéle ondersteuningsinstrumenten
(microkredieten) coOperaties of samen-

Global-Gap en duurzaamheid. De bereidheid
om samen te werken met (grote) afnemers,
om volgens de opgegeven specificaties te

produceren, is groot.

De grotere en georganiseerde groente- en
fruitexporteurs van Guatemala stellen zich
strategisch op en zijn bereid met Europese
partners samen te werken om gezamenlijk
de markt in Europa en de Verenigde Staten
van groente te voorzien. Samenwerken in
die zin, dat men de productie van ‘Europese’
groenten in Guatemala wil opzetten voor de

Een overzicht van de enorme variéteit aan jonge groenteplantjes, die er gekweekt worden.

werkingsverbanden opgezet, die sugar
snaps, minigroenten, bonen enzovoort
produceren. Bedrijven zoals Paderuchi en

Det Pon zijn daar voorbeelden van.

Het opvallende van dergelijke samenwer-
kingsverbanden is, dat men tracht door
middel van consolidatie en concentratie
een voldoende volume te bereiken om te
kunnen exporteren. Men is zich bewust van
de ontwikkelingen op de wereldmarkt en
tracht naast het volume-aspect ook zorg te
besteden aan de productiemethoden, zoals

Nederlandse partners evenals de afzet van
eigen groente en fruit via het netwerk van
de Nederlandse organisatie in genoemde
markten wil realiseren. Dat het niet alleen bij
voornemens blijft, blijkt bijvoorbeeld uit het
bedrijf Asuncion Export. Een groot exporte-
rend bedrijf van groente, dat het voornemen
heeft een eigen kantoor in Nederland op te
zetten.

Overdekte tuinbouw
Uiteraard waren veel van de deelnemende

Nederlandse bedrijven geinteresseerd in de

Algemeen

Guatemala is het grootste land van
Midden-Amerika qua oppervlakte en
aantal inwoners, met een bevolking
van 14,3 miljoen en een gemiddeld BNP
per capita van US$ 2700. De Centrale
Bank van Guatemala voorziet in 2010
een bescheiden groei (tussen de 1 en
2%). Er was in 2009 geen krimp in de
landbouwsector, dienstensector en
productiesectoren; die bleven stabiel.
De private sector is goed voor 90% van
het GDP en landbouw draagt hieraan
13,4 %. Ongeveer 41% van de export is
een landbouwproduct.

Guatemala is ook een land met tekort-
komingen, zoals een zwak juridisch
systeem, veiligheidsvraagstukken, ver-
deling van rijkdom (10% van de bevol-
king is goed voor bijna de helft van
het inkomen en 20% van de bevolking
voor 2/3e van het inkomen) en grote
bureaucratie.

Het vrijhandelsverdrag tussen de
Verenigde Staten, de Dominicaanse
Republiek, El Salvador, Guatemala,
Nicaragua en Honduras (CAFTA, 2004)
betekende een impuls voor de econo-
mie van Guatemala. Zowel de onder-
linge handel in Midden-Amerika als
de handel met de Verenigde Staten is
sindsdien voor een groot deel tariefvrij.
De recente ondertekening van een
associatieakkoord met de Europese
Unie betekent een nieuwe stap in de
handelsbetrekkingen en zal bijdragen
aan de groei van de economie van
Guatemala.

overdekte tuinbouw van Guatemala. De kas-
sen zijn er allemaal van plastic. In een land
waar gemiddeld per jaar 1000 kleine aard-
bevingen plaatsvinden, waarvan toch circa 20
met een kracht van boven de 4 op de schaal
van Richter, is dat begrijpelijk. Technologie is
van laag tot middelmatig niveau. Duurzaam-
heid in deze sector is nauwelijks een begrip,
maar dat verdient echter zeker de aandacht.
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In het hele land zijn er, voor zover bekend,
slechts drie projecten waar met hergebruik
van water groente in kas wordt geteeld. De
meeste groente wordt in de kas nog in de

Agexport is de organisatie die de export van groente en fruit ondersteunt. Binnen deze

organisatie organiseren vier subcommissies specifieke ondersteuning voor sierteelt,
groente, fruit en ecologische producten. Het agroplatform dat onder Agexport fungeert,
organiseert op 17 en 18 maart 2011 een Agri Trade Show in Antugua, Guatemala.

Zie www.agritradecentralamerica.com. Meer informatie over Agexport is te vinden op

www.agexport.org.gt, waar ook lijsten van groenteproducenten beschikbaar zijn.

De overdekte teelt van groente staat aan
het begin van een ontwikkeling. Geschatte
productie is nu circa 175 hectare. Naast
groenteproductie vindt er nog in circa

125 hectare kas productie van jonge

planten plaats. Wil men echter naar een
aantrekkelijke markt als de Verenigde Staten
exporteren, dan zal men bijna verplicht

onder plastic moeten gaan telen.

De meeste groente wordt in de kas
nog in de grond geteeld

grond geteeld, wat een behoorlijke water-
verspilling tot gevolg heeft. Aan water is
geen gebrek in Guatemala, maar de grond
in een kas kan na verloop van tijd besmet of
verzadigd raken. Teelt in substraat zou al een
enorme verbetering van de productiviteit
kunnen opleveren.

De export vanuit Guatemala naar dit land
groeit sterk en is ook aantrekkelijk voor
tomaten en paprika’s. Hoewel de productie
van (industriéle) tomaten en paprika
behoorlijk is (tomatenproductie in 2009 circa
330.000 ton en paprikaproductie 46.000 ton),
gaat hiervan weinig tot niets naar de

De kistenmaker kom je in Nederland niet meer tegen, maar in Guatemala wel.
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Verenigde Staten, omdat het voornamelijk

opengrond teeltproducten zijn. De belang-
rijkste exportmarkten voor deze producten
zijn de Midden-Amerikaanse landen, in het
bijzonder El Salvador en Honduras. Honduras
is echter ook de grootste concurrent op dit
gebied en ook sterk groeiend.

Conclusie

Guatemala is in vele opzichten voor de
Nederlandse tuinbouwsector een interessant
land. Voor het afzetten van moderne
productiemethoden (kassen en knowhow,
ten behoeve van export naar de Verenigde
Staten), voor strategische allianties in
groenteproductie, maar ook als handelspart-
ner voor de import van GlobalGap-gecerti-
ficeerde producten. Vooral het voordeel dat
het land heeft om zowel de oost- als de west-
kust van de Verenigde Staten binnen enkele
dagen per boot te voorzien van groente,
bloemen, bladgroen en dergelijke, maakt het
aantrekkelijk om er dit soort producten te
produceren.

Jochem Porte,
ministerie van LNV



Een maandelijkse

rondgang

langs de Nederlandse agri-vloer

Column
Willem Lageweg

Jeroen Floris,

manager Trade & Marketing van Cono Kaasmakers

Cono Kaasmakers is midden in de Beemster gevestigd en
produceert, jawel, voornamelijk Beemsterkaas. “Aanvanke-
lijk vooral voor de Nederlandse, Belgische en Duitse markt,
maar de laatste zes jaar zijn we ook hard bezig in de rest
van Europa en in landen als de Verenigde Staten, Japan en
Singapore”, aldus Jeroen Floris, Trade & Marketingmanager
van Cono Kaasmakers.

Dat is een forse uitdaging. Japan en Singapore zijn geen

traditionele kaaslanden. De Verenigde Staten wel, maar daar

moet Beemsterkaas zien op te vallen tussen talloze andere
kaassoorten, ook uit Nederland, dat er bekend is om zijn
Goudse kaas.

“In Japan verkopen we inmiddels op veertig locaties kleine

stukjes Beemster van honderd tot honderdvijftig gram”, ver-

telt Floris. “Het volume is klein, maar de rotatie is hoog, dus
we zijn op de goede weg.”

Kaas wordt in Japan aan de man gebracht door middel van
proeverijen. Zo worden Japanners overtuigd dat kaas, en
dan vooral Beemster, echt heel lekker is. “Daarnaast is het
belangrijk voorlichting te geven over het gebruik van kaas,
want Japan is er echt totaal onbekend mee”, aldus Floris.
“Dus of je het bij een borrel eet, of in de maaltijd verwerkt.”

Singapore is gemakkelijker, omdat jongeren daar veel reizen

en in aanraking komen met verschillende eetculturen.
“45-plussers krijgen we daar niet snel aan de kaas, maar
jongeren vormen een aantrekkelijke doelgroep.”

In de Verenigde Staten heeft Cono zelf onderzoek gedaan
naar de kaasconsumptie. “Die kun je in drie groepen
verdelen”, legt Floris uit. “Ten eerste heb je het dagelijkse
kaasgebruik, op de omelet en zo. Daar wordt proces-

sed cheese, fabriekskaas voor gebruikt. Niks bijzonders,
maar goedkoop. Dan heb je de groep basiskazen, zoals
mozzarella, cheddar, babykaasjes en dergelijke”. Kaas
verkopen in de Verenigde Staten, daar komt veel bij kijken.
Proeverijen, een honderd procent smaakgarantie, de vesti-

ging van het imago als ambachtelijk gemaakte kaas met een

rijke historie. “Amerikanen houden van historie, waarschijn-

lijk omdat ze die zelf niet hebben - niet een heel oude in
elk geval.” Floris reist twee keer per jaar naar Amerika. “Om
mij vol te zuigen met informatie, indrukken, ideeén, waar is
behoefte aan, hoe beleven ze hier kaas.” Het gaat goed in
de Verenigde Staten - elk jaar verdubbelen de afzetcijfers -,
maar Cono is er nog lang niet, aldus Floris. “Je vestigt in zes
jaar als relatief kleine speler niet even een onbekend merk
op zo’'n grote markt. Dat is een kwestie van lange adem.”

Duurzame groeil

In mei verscheen — min of meer in stilte — een belangrijke en hoopgevende
studie van de SER over de toekomst van ons land. Onder de titel Meer werken
aan duurzame groei werd op verzoek van toenmalig minister Cramer van
VROM aan het kabinet advies uitgebracht over de kansen van duurzame
ontwikkeling.

Het advies pleit voor een integrale strategie waarin een structurele innovatie-
aanpak voor de verduurzaming van economie en samenleving centraal staat.
Duidelijk is dat de toekomstige economie energiezuinig en koolstofarm moet
zijn, met als kenmerken een hoge milieuproductiviteit, gesloten cycli en her-
gebruik van materialen. Voor energie-intensieve sectoren als industrie, bouw,
glastuinbouw, veehouderij en distributie is deze uitdaging het grootst.
Gewezen wordt op het belang van economische groei, maar dan wel een die
past binnen de grenzen van duurzame ontwikkeling. Tot nu toe is het meestal
andersom: duurzame ontwikkeling is nog steeds vaak ondergeschikt aan de
economie. Of anders gezegd: profit is belangrijker dan people en planet.

De SER draait het om. People en planet bepalen de randvoorwaarden voor
economische groei. En vervolgens wordt aangetoond dat er vanuit deze

visie tal van kansen en mogelijkheden zijn om onze economie structureel te
versterken en op verschillende terreinen in de wereld een leidende positie te
verwerven.

In het rapport wordt een aantal agrarisch gerelateerde sectoren als heel
kansrijk bestempeld. Zo bieden een bio-based economy en de sectoren
flowers and food veel kansen voor de agribusiness. Ook wordt gewezen op
nieuwe mogelijkheden en betalingsmechanismen voor ‘groene en blauwe
diensten’ als regionale energie, landschapsbeheer en waterberging.

Om deze kansen te pakken, is wel een reeks van consistente acties en
interventies noodzakelijk. Heel belangrijk daarbij is de ketenaanpak en het
vermogen om over de grenzen van de eigen organisatie en sector heen te
kijken. Duurzame ontwikkeling en sociale innovatie moeten hand in hand
gaan. Dat vraagt om nieuwe en verrassende coalities, om persoonlijk leider-
schap en om ruimte en waardering voor experimenten en creativiteit.

Het vraagt om een faciliterende en consistente overheid en om bedrijven

en sectoren die durven los te laten en te vernieuwen. De Nederlandse agri-
business kent met bedrijven als het hiernaast genoemde Cono (zuivel), Streek-
producties (streekproducten), Meatless (hybride vlees) en Eosta (groothandel
in biologische producten) interessante pioniers op weg naar een duurzame
economie. Het SER-rapport over duurzame groei is een steun in hun rug en
verplichte kost voor het nieuwe kabinet.

Willem Lageweg

Directeur MVO Nederland

w.lageweg@mvonederland.nl

Berichten Buitenland | nummer 9, 2010 | pagina 5



Miranda van Kester (Mirakuleus) over versmarketing:

“Merkbeleving creéren bij zoiets

“Als dochter van een bloemenkweker begrijp

ik de versmarkt als geen ander. Ik zeg wel
eens dat ik groen bloed heb.” Van Kester
studeerde af aan de Kunstacademie en rolde
heel organisch het communicatievak in. Een
logootje hier, een ontwerpje daar en nu,
bijna tien jaar later, heeft ze een fullservice
communicatiebureau en werkt ze voor de
top-tien bedrijven in de tuinbouwsector.
Merken bouwen is haar passie. Versmarketing
een tool die daarbij helpt. Van Kester: “Het

is moeilijk voor een versproducent zich te
onderscheiden. Een teler van bijvoorbeeld
paprika’s heeft het lastig. Het product heeft
altijd dezelfde uiterlijke kenmerken. En of de
paprika nu meer residuvrij is dan de andere,
uit Nederland komt of uit Egypte, dat maakt
de supermarkt niets uit. Je bent als teler daar-
door zo inwisselbaar als het maar kan.”

Daarbij liggen versproducten (met uitzon-
dering van bijvoorbeeld zuivelproducten en
Chiquita bananen) vaak merkloos in de super-
markt. De verssector voelt zich achtergesteld.
Ze missen een merk om verzekerd te zijn van
schapruimte. Daar is Van Kester het niet hele-
maal mee eens. “Monatoetjes hebben ook te
maken stevige concurrentie. Moederbedrijf
FrieslandCampina ondervangt dat door con-
tinu aan productinnovatie te doen. Daar ligt
meteen ook hun kracht.”

Kostenpost
“Marketing en versmarketing in het bijzon-

der staat in sommige sectoren nog in de
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De consument is klaar voor ‘vers met een gezicht’. Er is behoefte

aan meer informatie over producten, over herkomst, duurzaamheid.

Weten wat je eet, of waar je naar kijkt. Die behoefte aan transparantie

is een duidelijke trend waarop versproducenten met ambitie kunnen

meeliften. Miranda van Kester, directeur van Mirakuleus Ontwerp en

Communicatie nam met twee zakelijke partners het initiatief voor de

verkiezing van Versmarketeer van het Jaar. Een platform dat als doel

heeft versmarketing verder te professionaliseren.

kinderschoenen”, zegt Van Kester. “Het wordt
vaak als kostenpost gezien, maar het kan de
slagingskans van je bedrijf vergroten. Het kan
zelfs erop of eronder betekenen. Vaak wordt
alleen gedacht aan marketing in de zin van
marketingpromotie of reclame. Terwijl marke-
ting uit een uitgekiende mix bestaat waarbij
product, prijs, plaats en promotie direct met
elkaar in verband staan.”

Van Kester zit in de eindexamencommissie
van de Middelbare Tuinbouwschool. Daar
ziet ze nog maar al te vaak hoe studenten
een paar van die belangrijke p’s vergeten.
Van Kester: “In het laatste jaar schrijven de
studenten een businessplan. De bank hamert
op vragen als ‘welk product ga je telen’, ‘voor
welke afzetmarkt’, ‘tegen welke prijs en wat
ga je doen aan promotie?’. Er zijn genoeg
studenten die nog denken: ‘onze familie teelt

Schoolvoorbeeld: Sion
Sion, een van Mirakuleus’ eerste klan-
ten, is in zes jaar tijd uitgegroeid tot
een van de meest gezichtsbepalende
kwekers van de trendy potorchidee:
de Phalaenopsis. Mirakuleus heeft

het merk in de markt gezet door een
voor de tuinbouwsector vernieuwende
merkcampagne te lanceren. De merk-
introductie van Sion is voor Van Kester
nog steeds een schoolvoorbeeld van
hoe je een versmerk bouwt.
www.sion.eu

al generaties lang rozen. Daar ga ik vrolijk

mee verder’. Terwijl je nu in Nederland echt
geen rozen meer hoeft te telen. En dan zijn
ze, na een prachtige presentatie waarin alles
klopt behalve het antwoord of er een afzet-
markt is, verbaasd dat ze het financieel niet
rond krijgen.”

Een goed verhaal

Van Kester is overtuigd dat versproducenten
marketingkansen laten liggen, omdat ze zich
niet bewust zijn van een van de mogelijke
succesfactoren: een goed verhaal. “Praat met
een willekeurige teler of boer en negen van
de tien keer kunnen ze onafgebroken vol
passie vertellen over hun product. En een
goed verhaal, het is misschien een cliché, is
absoluut een grote stap op weg naar een vol-
waardig merk. Van Kester vervolgt: “Een merk
bouwen is geen kwestie van een sticker op



moois als een plant kan echt”

je product plakken en het de markt induwen.
Klein beginnen, passie voor je product heb-
ben, gecontroleerde afzet nastreven. Dat blij-
ken toch steeds weer factoren voor succes.”
Van Kester: “Bij vers heb je geen controle over
je distributiekanaal zoals een Nike dat wel
heeft. Nike bepaalt precies waar zijn produc-
ten wel of niet mogen worden verkocht.

Van Kester: “En als je dan een goed verhaal
hebt, moet je gedrag en je communicatie
naar de buitenwereld ook kloppen. Als één
schakel ontbreekt, dan help je je merk niet
vooruit. Je kunt van de daken schreeuwen
dat je duurzaam bezig bent, maar als de
verkoper komt aanrijden in een auto met
energielabel G, dan klopt er iets niet. Dat pleit
voor bureaus zoals het onze, zonder dat ik

er een commercieel verhaal van wil maken.
Het gaat erom dat je ook op dat gebied
professionaliteit nastreeft, net als voor teelt
en techniek. Je kunt ook klein beginnen.

Kijk bijvoorbeeld naar de winnaar van dit
jaar van Versmarketeer van het Jaar. Henk
Scheele met Hoeksche Chips. Die verkoopt
het nu zelfs aan retailers in Duitsland. Terwijl
hij aardappelteler is en gewoon begonnen

Versmarketeer

van het Jaar 2011

De organisatie van Versmarketeer van

het Jaar is in handen van DeltaFocus
(organisatieadviesbureau in de land- en
tuinbouw), sense marketing & more
(adviesbureau strategische marketing en
communicatie in de verssector) en Miraku-
leus ontwerp&communicatie. De partners
van Versmarketeer zijn Syntens (kennis-
partner), Marketing Tribune (mediapartner)
en het Ministerie van LNV (sponsor). Het
ministerie sponsort deze verkiezing omdat
het veel waarde hecht aan hoogwaardige
en duurzame productie. After sales en het
vermarkten van het product zijn daar ook
onderdeel van. In het voorjaar van 2011 zal

de verkiezing Versmarketeer van het Jaar

is met chips ontwikkelen en verkopen. Nu
komt het inmiddels wel aan op professionele

marketing en communicatie.””

Dromen

Tijdens het afgelopen VersEvent, waar

de Verkiezing Versmarketeer van het Jaar
onderdeel van uitmaakt, liet de organisatie
deelnemers via workshops kennismaken
met slimme versmarketing uit de praktijk.
Een speeddate-sessie met Jeroen Floris,
marketingmanager van Beemsterkaas, bleek
inspirerend. Van Kester: “Een boerencodpe-
ratie heeft de koppen bij elkaar gestoken en
met Beemsterkaas een duidelijk eigen merk
neergezet. Daar kunnen ze in de tuinbouw
alleen maar van dromen. In de tuinbouw-
sector wordt gigantisch veel geinvesteerd in
innovatie. Maar een jaarsalaris van een mar-
ketingmanager komt er niet doorheen. Dat
heeft ook te maken met het feit dat teelt- en
producttechnische innovaties te financieren
zijn. Omdat die innovaties natuurlijk uiteinde-
lijk kostprijsverlagend werken. Maar als je je
product vervolgens niet kwijt kunt, heeft het
weinig zin.” Ze vindt het tekenend dat je voor

V.L.n.r. Paul Ras van sense marketing & more,

Miranda van Kester van Mirakuleus ontwerp &

communicatie en Hans v/d Ende van Delta Focus.

voor de derde maal worden gehouden.
Bent u de titel waard? Of kent u een
marketeer of ondernemer die veel betekent
voor vers?

Ga naar www.versmarketeer.nl voor meer

informatie.

Proeverij tijdens het Versevent 2010.

marketingactiviteiten geen financiering kunt
krijgen. Een ondernemer moet dan investeer-
ders zoeken, die dan ook merkeigenaar willen
worden. Dat maakt het niet gemakkelijk.
Toch vindt Van Kester niet dat iedere vers-
producent een merk moet nastreven.
“Logischerwijs kan dat ook helemaal niet. Als
je een grondstof levert, zoals een melkvee-
houder, heeft het niet zoveel zin. Maar als je
een eindproduct in handen hebt, zoals bij-
voorbeeld bij telers die potplanten produce-
ren het geval is, zijn er mogelijkheden.” Toch
is het bij potplanten tot nu toe niet gelukt om
een herkenbaar merk neer te zetten. Er zou
te weinig merkbeleving zitten bij potplanten,
maar daar is Van Kester het niet mee eens.
“Als je een merkbeleving kunt creéren bij
melk van een koe, kan dat ook bij iets moois
als een plant.”

Van Kester zou in de nabije toekomst haar
expertise willen loslaten op de vissector. Daar
ziet ze kansen liggen. “In de tuinbouwsector
hebben we al veel gedaan en bereikt. De
vissector is omvangrijk en vooral als het gaat
om duurzame kweekvis, zou marketing een
goed middel zijn om de markt te vergroten.
En dan zou ik het net zo aanpakken als we
gedaan hebben bij orchideeénkweker Sion,
dat is toch wel baanbrekend geweest voor de
sector.”

Jacqueline Rogers

www.mirakuleus.nl
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De pluimveesector

Arabische Golfregio:

Overheden in het Arabisch Golfgebied proberen de zelfvoorzienings-

graad van pluimveevlees en eieren op een hoger niveau te krijgen

en de productie te stimuleren. Voor consumptie-eieren lijkt de

mogelijkheid zeker aanwezig en de grootste markt in de regio,

Saoedi-Arabié, is het al. De ontwikkeling van de pluimveevleessector

biedt perspectief, maar kent ook veel uitdagingen. Om de concurrentie

met goedkope diepvriesproducten aan te kunnen, moet er flink

worden geinvesteerd in waardevermeerdering en kostenreductie in

de gehele productieketen, maar vooral ook in de kwaliteit van het

management en personeel.

Dat er in het Arabisch Golfgebied een grote
markt is voor pluimveeproducten lijdt geen
twijfel. Pluimveevlees en eieren vormen

de belangrijkste bron van dierlijk eiwit
voor de bevolking. Saoedi-Arabié spant de
kroon met een consumptie van ruim 40 kg
pluimveevlees per persoon per jaar (totale
marktomvang 1,1 miljoen ton/jaar). De
consumptie van eieren ligt daar rond de
110 stuks per persoon per jaar. In de VAE ligt
de consumptie zelfs nog hoger met 60 kg
per persoon per jaar (FAO-statistiek). De
snelle bevolkingsgroei van tussen 2-4% per

jaar en de populariteit van fast food in de
GCC-staten (Saoedi-Arabié, VAE, Koeweit,
Oman, Bahrein en Qatar) staan garant voor
een verder stijgende behoefte aan pluim-
veeproducten in de komende jaren.

In meer dan 60% van de vleesbehoefte in
deze regio wordt voorzien door importen.
Er zijn echter wel verschillen per land. Zo
produceert de VAE maar ongeveer 20% van
de eigen behoefte aan pluimveevlees, waar
Saoedi-Arabié voor 55% zelfvoorzienend
is. Brazilié is de belangrijkste buitenlandse
leverancier, gevolgd door Frankrijk. De

pagina 8
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zelfvoorzieningsgraad in Saoedi-Arabié
stagneert al een aantal jaren, onder meer
door de gevolgen van een uitbraak van avi-

aire influenzea in 2007.

Sectorschets

Saoedi-Arabié telt ruim 500 geregistreerde
pluimveebedrijven en de VAE rond de 40. Het
zijn veelal middelgrote tot grote bedrijven.
De sector is in de jaren '70 tot ontwikkeling
gekomen, toen overheden massaal subsidies
verstrekten om de landbouwproductie in de
woestijn op poten te zetten. Enkele grote
bedrijven domineren de markt in Saoedi-
Arabié, zoals Fakieh, Al Wadi, Rawda en

Al Watania. De afgelopen jaren hebben

zich nieuwe spelers op de markt gemeld
zoals Arasco Food (veevoeders) en Almarai
(zuivel), die de pluimveesector zien als een
aantrekkelijke diversificatie-optie. In de
eierproductie is Sadco een grote speler. Dit
bedrijf heeft ook het enige eiverwerkende
bedrijf (pasteurized liquid egg) in de regio.

Veevoer wordt lokaal geproduceerd uit
(steeds meer) ingevoerde componenten en
met kennis van buitenlandse veevoeder-
bedrijven en —toeleveranciers. De toeleve-
rende industrie is gebaseerd op kennis en
producten van buitenlandse bedrijven. Dit
geldt voor uitgangsmateriaal, maar ook
veterinaire medicijnen, slachthuisinrich-
ting, automatisering van bedrijfsprocessen,
machines voor verdere verwerking en afval-
verwerking.

Waar de markt traditioneel bestaat uit de
verkoop van hele kuikens, begint de verdere
verwerking steeds meer aandacht te krijgen,
deels vanwege de behoefte van de fast
foodketens, maar deels ook omdat hier de
kans ligt om de concurrentie met ingevroren
diepgevroren producten aan te gaan.

Overheidsmaatregelen

Het jaar 2008 bracht in Saoedi-Arabié
een kentering van het landbouwbeleid.
De enorme watertekorten en problemen
met de kwaliteit van het grondwater



noopten de regering om de productie

van tarwe te beéindigen en de productie
van groenvoeders te ontmoedigen. Na de
voedselprijzencrisis besloot de regering dat
men verder wil investeren in de zelfvoor-
ziening van verse producten en productie
van granen en veevoeders buiten de lands-
grenzen gaat zoeken. Pluimveevlees en eie-
ren, maar ook groente, fruit en melk krijgen
prioriteit. Er zijn subsidies beschikbaar

gekomen voor de invoer van veevoeders.

Bovendien verstrekt de Agricultural
Development Fund al jaren aantrekkelijke
leningen en subsidies voor investeringen.

Vanuit de pluimveesector wordt regelmatig
geklaagd over de vermeende dumping-

praktijken van Brazili€, maar tot een zaak

in WTO-verband is het nooit gekomen. De
regering verwacht van de pluimveesector
dat zij goede en goedkope eiwitten voor de
burger produceert; door de importen blijft er
druk op de vleesprijs.

In de VAE is er minder directe financiéle
steun van de overheid, al stimuleert het
emiraat Abu Dhabi wel de ontwikkeling

Dierziekten

De uitbraak van aviaire influenza in 2007
heeft veel bedrijven in de problemen
gebracht en tot op de dag van vandaag
worstelt men met de gevolgen. Eerst nu
pas heeft de productie weer de omvang van
vOor de uitbraak bereikt. Onlangs heeft de
belangrijkste financier van de landbouw-
sector in Saoedi-Arabié, het Agricultural
Development Fund, de doelen voor de

‘Overheid zoekt oplossingen
buiten de landsgrenzen?

van projecten in het westen van het land
door grond, infrastructuur en wateraanvoer
beschikbaar te stellen, maar ook veterinair
advies en bepaalde veterinaire producten.
De VAE importeert pluimveevlees uit Brazilié,
maar bijvoorbeeld ook uit Saoedi-Arabié en
Oman.

pluimveesector aangegeven om een derge-

lijke terugval in de toekomst te voorkomen:

e Hetinvoeren van een coOperatieve
verzekering ter bescherming van de
investeringen in de pluimveesector en
vermindering van de risico’s als gevolg van
dierziekte-uitbraken.
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¢ Financiéle compensatie voor maatregelen
op het vlak van bioveiligheid.
Dierenwelzijn speelt een vooralsnog een

ondergeschikte rol.

Milieuaspecten

Hoewel het milieubewustzijn in de Golf-
regio op een betrekkelijk laag niveau

staat, ziet de sector zich in toenemende
mate geconfronteerd met klachten van
omwonenden over stank. Nu een aantal
projecten in de nabijheid van woonlocaties
geblokkeerd is, zal het besef toenemen om
hiermee rekening te houden. De aandacht
voor een betere benutting en verwerking
van reststromen in de pluimveeketen
groeit, deels om redenen van diergezond-
heid, maar ook vanwege de economische
waarde van enkele reststromen, zowel in
de dierproductie als in de slachthuizen.
Hier valt nog een slag te maken (rendering,

afvalwaterbehandeling).

Kansen voor Nederland

Nederlandse bedrijven spelen al een
belangrijke rol in de toelevering van de
pluimveeketen in Saoedi-Arabié. Het is een
competitieve markt die veel aandacht vraagt
voor de persoonlijke relaties. Kansen liggen
er in de verdere verwerking van pluimvee-
vlees en de verwerking en verwaarding

van de reststromen. Daarnaast worden
uitbreidingsinvesteringen verwacht van
bestaande bedrijven met het oog op de

nog steeds groeiende markt. Een verdere
ontwikkeling van de pluimveeketen is vooral
gebaat bij een verbetering van het manage-
ment van de bedrijven en investeringen in

HatchTech

HatchTech Incubation Technology uit Veenendaal is een wereldspeler op het

gebied van broedmachines en timmert hard aan de weg om zijn positie in het
Midden-Oosten te verstevigen. Het bedrijf biedt innovatieve oplossingen waar-
onder de Hatch Brood (kuikentjes worden de eerste vier cruciale dagen optimaal
verzorgd) en de HatchTraveller (optimale temperatuur en luchtstroom tijdens
transport zorgt voor minimale uitval). Ter illustratie: onlangs gingen 53.000
eendagskuikentjes met de HatchTraveller op transport, een reis die bijna veertig
uur duurde bij een buitentemperatuur van 49 graden. “Slechts zeven kuikentjes
hebben die reis niet overleefd”, vertelt Carel Neervoort niet zonder enige trots.
Neervoort is geen onbekende in het Midden-Oosten, hij woonde en werkte in
Riyadh voor Wavin en werkte tien jaar in het Midden-Oosten voor Stork PMT.

Nu is hij in dienst van HatchTech, ‘ter verzwaring van het verkoopteam’. Neer-
voort: “Vergeleken met twintig jaar geleden is de markt een stuk overzichtelijker
geworden. Maar er is nog veel in te halen. Nog steeds wordt er veel geimpor-
teerd uit landen als Brazilié en Frankrijk. Toch is men de laatste tijd geneigd meer
te gaan investeren in eigen productie. Wil je hier zakelijk slagen, dan is het een
absolute voorwaarde dat je klant je goed kent. Een vertrouwensrelatie is essen-
tieel. En een actieve agent, in ons geval AIMCO, voor praktische zaken is onont-
beerlijk. Daarnaast is het belangrijk dat je product of dienst al goed functioneert.
AIMCO heeft een flagship broederij gebouwd, volledig uitgerust met onze
apparatuur. In de markt hebben we daar een goede naam mee verkregen en dat
heeft zeker geresulteerd in het verkrijgen van nieuwe klanten in de regio.”

het kennisniveau van de medewerkers. Veel
werk wordt verricht door goedkope arbeids-
krachten uit lagelonenlanden, die daarvoor

nauwelijks een opleiding hebben gehad. De
overheid zou graag zien dat meer Saoedi’s

Sleutelwoorden tot succes:
waardevermeerdering en

kostenreductie
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betrokken raken bij de industrie en heeft
plannen om opleidingen en trainingsfacili-
teiten te ontwikkelen. Daarnaast zoekt men
Nederlandse kennis voor het opzetten van
een coOperatieve verzekering voor de pluim-
veebedrijven. Een interessant moment om
spelers in de markt te ontmoeten, is de beurs
Saudi Agriculture, die dit jaar van 4-7 oktober
plaatsvindt in Riyadh. De LNV-afdeling houdt
op 5 oktober een netwerkreceptie. Zie de
rubriek Korte Berichten verderop in dit blad

voor meer informatie.

Philip de Jong,
LNV-Raad Abu Dhabi



Kort graag...

11 vragen aan Chitose de Mos-Hatakoshi

1. Wat zou u doen als u dit werk
niet deed?

Ik houd erg van reizen en had
dan waarschijnlijk iets in de
reisbranche gedaan, reisleidster
of zo. Op één van mijn reizen
heb ik mijn Nederlandse man
ontmoet. Toen er een vacature
vrij kwam bij de Nederlandse
ambassade, was dat een mooie
kans om vanuit Japan mijn
Nederlands bij te houden.

2. Wat moet iedereen weten
over Japan?

Het gebeurt wel dat mensen
denken dat Japan in China ligt
of dat Tokyo hetzelfde is als
Peking. Het tegendeel is natuur-
lijk waar. De cultuur van Japan
is authentiek, vind ik. Dat komt
doordat het lange tijd als eiland
(bewust) geisoleerd is geweest
van de rest van de buitenwereld,
met uitzondering van een kleine
handelspost van Nederlanders
en Chinezen, nooit gekoloni-
seerd is geweest en ook in

het verre verleden nooit een
vreemde bezettingsmacht heeft
gekend.

3. Wanneer denkt u ‘dit is een
mooie dag’?

Je hebt wel eens van die
momenten dat er geen schot in
de dingen zit, omdat je afhanke-
lijk bent van anderen. En dan
ineens gebeurt er iets waardoor
alles in een stroomversnelling
komt en je toch weer een taak
van je lijstje kan schrappen.

Administratief Medewerker, Tokyo

Dat geeft een voldaan gevoel,
evenals het afronden van moei-
lijke klussen, zoals het op de
cent nauwkeurig afronden van

de financiéle verantwoording.

4. Wat is uw grootste ergernis?
Wanneer een Japanse ‘sararii-
man’ in een overvolle trein op
mijn schouder in slaap valt.
Andere variant: wanneer een
Japanner in een volle trein niest
zonder zijn hand voor de mond
te doen.

5. Voor wie heeft u
bewondering?

Ik heb veel bewondering

voor Japanse artsen, vooral
chirurgen. Deze mensen maken
heel veel uren om anderen
gezond te maken, terwijl hun
eigen gezondheid eronder lijdt.
Werkdagen van 12-14 uur zijn
geen uitzondering. En dat ter-
wijl ze dan ook nog hun vakken-
nis op peil houden.

6. Welke sector laat hier
absoluut kansen liggen?
Mocht ik zelf ooit zonder werk
komen te zitten, dan zou ik
graag een patatkraam willen
openen in Japan a la Bram
Ladage. Dat zou het goed doen
hier in Japan. Volgens mij is

er ook wel toekomst voor een
Nederlandse keten van warme
bakkers. Je ziet dat Japanners
steeds meer donker en meer-
granenbrood gaan eten. Ook zie
ik een markt voor Nederlandse

appels als de goudreinet. Helaas
houden strikte fytosanitaire
eisen de invoer daarvan voor-

lopig nog tegen.

7. Hoe staat het met duurzaam
ondernemen in Japan?

Vé6r de Tweede Wereldoorlog
was duurzaamheid onlos-
makelijk verbonden met het
dagelijkse leven van de Japan-
ners. ‘Motainai’ noemen we
dat - een gevoel van spijt om
dingen weg te gooien of te
verspillen als de intrinsieke
waarde van een object of
grondstof niet ten volste is
gebruikt. Helaas is dat gevoel
met de toenemende welvaart
naar de achtergrond geschoven,
hoewel je nu als gevolg van
de economisch minder goede
tijd ziet dat mensen toch weer
teruggrijpen naar dit begrip.
Overigens houdt dit gevoel
op aan de grens van Japan.
Welke invloed productie en
consumptie hebben op het
milieu, arbeidsomstandigheden
en/of ontwikkeling in andere
landen, is voor veel Japanners
een ver-van-mijn-bedshow.

8. Wat kan er op uw werkterrein
beslist beter?

Over het algemeen vind ik dat
we met ons team het maximale
halen uit ons kunnen. Wél zou
het ons werk gemakkelijker
maken als er (nog) meer
informatie beschikbaar zou

zijn in het Engels (en liever

Het ministerie van LNV heeft
ruim 50 LNV-afdelingen in even
zoveel landen. Elke maand
maken we kennis met een van

onze verre medewerkers.

nog Japans), bijvoorbeeld van

brancheorganisaties.

9. Welk lokaal gerecht is uw
absolute favoriet?

Wanneer het Japans is, gaat er
voor mij niets boven nikomi,
een Japanse stoofpot met veel
groente en vlees of vis: rijk aan
voedingswaarde, veel groente
en licht verteerbaar. Maar voor
mij als Japanse zijn ook kibbe-
ling, patat, loempia of bitterbal-
len niet te versmaden.

10. Met wie zou u een avond op
stap willen?

Met de Nederlandse delegatie
naar de Olympische Winter-
spelen in Nagano in 1998 en
kroonprins Willem-Alexander en
Erica Terpstra in het bijzonder.
Vanuit de ambassade, waar

ik toen nog werkte als sociaal
secretaresse van de ambassa-
deur, heb ik beiden heel inten-
sief begeleid. Het waren drukke,
maar ontzettende leuke tijden.
Het zou leuk zijn om daarop nog
eens rustig terug te blikken.

11. Uw sleutelwoord voor de
toekomst?

Een gezonde geest in een
gezond lichaam. Lichaam en
geest beinvloeden elkaar op
vele manieren. De kunst is om
de balans te vinden. Wanneer
geest en lichaam in balans zijn,
kun je de hele wereld aan: thuis,
op het werk of waar dan ook.
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Korte berichten uit het buitenland

Afrika

E Algerije
LNV-afdeling Tunis

Controle importgraan

Het Algerijnse Inter-professioneel
Graanbureau (OACI) heeft de firma
Control Union Inspections France

ingeschakeld voor de controle, het

toezicht op en de aanvaarding van

granen en gedroogde peulvruch-
ten bij de verscheping. Deze firma
is een dochtermaatschappij van de
Nederlandse groep Peterson Con-
trol Union (PCU), PCU is gevestigd
te Rotterdam en gespecialiseerd
in productcertificering, activiteiten
en systemen in de sectoren van de

voedingsmiddelen, textiel en hout.

Modelboerderij

Er wordt een haalbaarheidsonder-
zoek uitgevoerd voor een model-
en demonstratieboerderij in de
provincie Guelma, waar opleidin-
gen met betrekking tot het hele
melkproductieproces kunnen
worden gegeven. De bouw wordt
gerealiseerd in het kader van
een Algerijns-Nederlands project
dat in 2009 is gestart. Het doel is
verbetering van de melkketen in
Algerije. Kaderpersoneel van deze
beoogde proefboerderij wordt
hiertoe specifiek in beide landen

opgeleid.

= Ghana

National Food and

Agriculture Show

Van 12-17 oktober 2010 wordt
in Accra de tweede editie van de
National Food and Agriculture
Show gehouden. Het thema van
dit jaar is: ‘Sustainable Agriculture
through Appropriate Technology’.
Er zijn seminars over agromarke-
ting, technologie, management
en financiering. Meer informatie:
Nederlandse ambassade te Accra,
telefoon 00233 302 214 384, e-mail

acc@minbuza.nl.

Korte berichten uit het buitenland

Amerika

Canada
LNV-afdeling

Washington

Vrijhandelsverdrag met
Colombia

Het Canadese Parlement heeft
haar goedkeuring verleend aan
het Canadees-Colombiaans Vrij-
handelsverdrag. Dit treedt in wer-

king zodra het ratificatieproces in

Colombia is afgerond. Canada ‘ver-
slaat’ dan de Verenigde Staten, dat
al in 2006 een vrijhandelsverdrag
met Colombia heeft afgesloten,
maar dat nog steeds niet is geratifi-
ceerd. Het Amerikaanse landbouw-
bedrijfsleven dringt nu bij de over-
heid des te harder op goedkeuring
aan. Men voelt zich op achterstand
gezet. Een tijdschema voor ratifica-

tie is er echter niet.

pagina 12

Verenigde Staten
LNV-afdeling
Washington

Vakbeurs vleesindustrie
In Chicago wordt van 13-16 april
2011 de AMI Expo 2011 gehou-

den. De AMI is een internationale
vakbeurs voor de vlees- en vis-
verwerkende industrie. Bedrij-
ven uit de hele wereld laten
hun producten zien, waaronder
apparatuur voor abattoirs, snij-

machines, inpakmachines, schoon-




maak- en conserveringsmiddelen,
ingrediénten en kleur- en smaak-
stoffen. Ook staan workshops
over voedselveiligheid, consu-
mententrends en overheidsregel-
geving op het programma.

De beursorganisator verwacht
400 exposerende bedrijven uit
100 landen en meer dan 5.000
bekende

Nederlandse bedrijven hebben

inkopers. Diverse
al standruimte gereserveerd,
maar er zijn nog stands beschik-
baar. Meer informatie:Consulaat-
Generaal te Chicago, http://chi-
cago.the-netherlands.org. of kijk

op www.amiexpo.com.

Gebruik antibiotica

De Chief Veterinary Officer (CVO)
van het Amerikaanse ministe-
rie van Landbouw (USDA), John
Clifford, heeft onlangs in een
hoorzitting van het Huis van
Afgevaardigden gesteld dat er
een duidelijk verband bestaat

tussen het gebruik van antibio-

Export naar Cuba

De Landbouwcommissie van het
Amerikaanse Huis van Afgevaar-
digden heeft een wetsvoorstel
goedgekeurd waarin het reizen
naar Cuba wordt vergemakke-
lijkt en de exportbeperkingen
naar Cuba worden verminderd.
Het betreft hier Amerikaanse
export van landbouwproducten
naar Cuba, niet andersom. Het
wetsvoorstel moet nog door
twee andere Commissies van
het Huis voordat het kan wor-
den behandeld door het Huis
als totaal. Ook de Senaat moet
zich er nog over uitspreken. De
US International Trade Commis-
sion heeft berekend dat ophef-

fing van het exportverbod voor

tica in de veehouderij en anti-
biotica-resistentie bij mensen.
In het verlengde hiervan heeft

de FDA recentelijk een leidraad

landbouwproducten leidt tot

een toename van de export

gepubliceerd voor het verant-
woord gebruik van antibiotica
en vraagt veehouders om vrijwil-

lig af te zien van het gebruik van

Korte berichten uit het buitenland

Azie

7@} Zuid-Korea
ST | INV-afdeling Seoul

Kastuinbouw

Nu steeds meer akkerland wordt
gebruikt voor meer winst-
gevende industriéle en com-
merciéle doeleinden, heeft de
Zuid-Koreaanse overheid voed-
selveiligheid en het behoud van
de landbouwsector tot prioriteit
verheven. Een van de oplossin-
gen is het verbouwen van hoog-
waardige landbouwproducten.
Kassen worden gezien als middel

om hoogwaardigere tuinbouw

te ontwikkelen. Tot de Aziati-
sche crisis van 1997-98 lag de
nadruk op glastuinbouw. Tegen-
woordig bestaat echter 99% van
de kassen uit kunststof (vinyl).
Er bestaat hernieuwde belang-
stelling voor glastuinbouw en
de overheid moedigt de ontwik-
keling van binnenlandse glas-
tuinbouwtechnologie aan. Het
rapport ‘Opportunities for Dutch
companies active in the green-
house sector and Dutch com-
panies in glass houses for hor-
ticultural applications in Korea’

belicht deze ontwikkeling.

die ligt tussen € 727 miljoen en
€ 944 miljoen.

antibiotica voor groeibevorde-
ring van dieren. In de VS wordt
antibiotica met name ingezet als

groeihormoon.

Meer informatie: NL EVD Interna-

tionaal, www.evd.nl > Landen >

Zuid-Korea > Kansrijke sectoren >

Tuinbouw > Marktverkenningen.
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Korte berichten uit het buitenland

Europese Unie

LNV-afdeling Brussel

Vlaanderen voedselexporteur

Het Belgisch handelsoverschot
van landbouwproducten is toe-
genomen met 5,5%. In 2008 werd
voor € 34,1 miljard aan landbouw-
producten uitgevoerd, terwijl de
invoer € 30,6 miljard bedroeg.
Zowel de waarde van de invoer als
de uitvoer liggen nagenoeg € 4
miljard euro hoger dan in 2007. Die
in- en uitvoer nemen respectieve-
lijk 9,6% en 10,6% in van de totale
Belgische handel.

Akkerbouwproducten vertegen-
woordigen in de Belgische agro-
handel veruit de hoogste invoer-
(€ 10,9 miljard) en uitvoerwaarde
(€ 11,12 miljard). Producten als kool-

zaad, soja, koffie, cacao en oliehou-

dende bijproducten worden mas-
saal ingevoerd uit niet-EU-landen.
Graanproducten zijn het belang-
rijkste exportproduct, vooral ban-
ketbakkerswerk, mout, tarwemeel

en deegwaren.

Het handelsoverschot wordt
vooral geboekt bij de dierlijke en
agro-industriéle producten. Zui-
velproducten vertegenwoordigen
48% van de invoer- en 39% van de
uitvoerwaarde van dierlijke pro-
ducten. Het belangrijkste export-
product in deze categorie is echter
vers varkensvlees, gevolgd door
onder meer kalfs- en rundvlees,

gevogelte en zuivelbereidingen.

Het handelsoverschot bij tuin-
bouwproducten (€ 299 miljoen) is
grotendeels te danken aan de uit-

voer naar hoofdzakelijk EU-landen

Aardbeienexport

In Belgié wordt jaarlijks circa 40 miljoen kilo aardbeien gepro-

duceerd, waarvan 70%. Belgié is daarmee het vierde exportland

wereldwijd voor aardbeien. Naar exportvolume moet Belgié

op wereldniveau alleen Spanje, de Verenigde Staten en Mexico

voor laten gaan. De totale productiewaarde bedroeg vorig jaar

€ 100 miljoen euro.
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van diepvriesgroenten, fruitsap-
pen, verse peren en tomaten. Zuid-
vruchten worden op grote schaal

ingevoerd uit landen buiten de EU.

Meststoffen vormen het belangrijk-
ste product binnen de handel van
agro-industriéle producten. Belgié
voert vooral stikstofhoudende en
samengestelde meststoffen uit en
voert kalihoudende meststoffen
in. Belgié is ook een exportland
van bestrijdingsmiddelen en land-

bouwmateriaal.
5 Duitsland
LNV-afdeling Berlijn

Biologische sector

De biologische landbouw is
ondanks de financiéle en economi-
sche crisis in 2009 verder gegroeid.
Duitsland telt nu 21.000 ‘Bio-Bau-
ernhofe’, die een oppervlakte van
circa 950.000 hectare bewerken. Dit
is een toename van 6,2% respectie-
velijk 4,3% ten opzichte van 2008.
Gekeken naar de totale landbouw-
oppervlakte heeft de biologische
landbouw een aandeel van 5,6%.
Ook 5,6% van alle boerenbedrij-
ven zijn biologische landbouwers.
Deze ontwikkeling heeft ook posi-
tieve gevolgen voor voedselver-
werkende bedrijven en importeurs
van biologische landbouwproduc-
ten. In 2009 zijn er meer dan 7.000
verwerkende bedrijven bijgeko-
men (plus 5,7%) ten opzichte van
2008. Het aantal importeurs steeg
met 15%. In totaal zijn binnen de
biologische sector (telers, verwer-

kers, importeurs) meer dan 31.000

bedrijven actief. Duitsland zal door
deze gestage groei de grootste
markt voor biologische producten
in de EU blijven en ook de belang-
rijkste importeur van Nederlandse

bio-producten.

Biogas

Het aantal biogasinstallaties in
Duitsland is flink toegenomen. In
het afgelopen jaar kwamen er 1000
nieuwe installaties bij. Ondertus-
sen zijn volgens het Fachverband
Biogas op Duitse boerderijen meer
dan 5000 biogasinstallaties met
een geinstalleerd vermogen van
2000 megawatt (MW) in gebruik.
De brancheorganisatie verwacht
dat deze aantallen aan het eind

van het jaar bij 5700 installaties

met een vermogen van 2200 MW

zullen liggen. Gunstige wetgeving
met vaste prijzen voor de opge-
wekte stroom (Erneuerbare Ener-
gien Gesetz EEG) en een bonus van

4 eurocent/kilowattuur (kWh) voor



het vergisten van mest maken het
bouwen van installaties voor boe-
ren aantrekkelijk. Deze bonus leidt
ertoe dat waar eerst alleen mais
werd benut, steeds vaker ook mest
in wisselende verhouding met mais
in deze installaties worden vergist.
Het groeiende aantal biogasinstal-
laties heeft ertoe geleid dat de aan-
bouwoppervlakte van mais dit jaar

12% groter geworden is.

Portugal
i LNV-afdeling Madrid

Tuinbouwsector

Het ministerie van Landbouw heeft

een overeenkomst getekend met

120 tuinbouwinstanties (98% van

de vertegenwoordigers van de
groente-, fruit- en bloemensector).
De bedoeling is om binnen vier
maanden een productschap op te
richten dat de belangen van tuin-
bouwbedrijven en -verenigingen
behartigt, zowel in binnen- als
buitenland. Dit productschap zou
de productieketen en de export
aanzienlijk moeten verbeteren. Het
ligt in de bedoeling dat dit initiatief
zich in de toekomst gaat uitbreiden
naar de sectoren vlees, melk en

rijst.

Spanje
LNV-afdeling Madrid

Grootste biologische
producent
Het areaal voor de teelt van biolo-

gische gewassen is het afgelopen

jaar in Spanje met maar liefst 21,6%
gegroeid en ligt nu op 5,2% van het
totale Spaanse landbouwareaal.
Spanje blijft daarmee de onbe-
twiste nummer één in Europa en
bekleedt plaats zes in wereldver-
band. Meer dan de helft van de bio-
logische teelt vindt plaats in Anda-
lusié. De belangrijkste gewassen
zijn granen, olijven en noten. Het
overgrote deel van de opbrengst is

bestemd voor de export.

i Tsjechié
LNV-afdeling Praag
Retail

Kaufland (onderdeel van de retail-

groep Schwartz) heeft de winst
in het afgelopen jaar ruim ver-
dubbeld en is uitgekomen op
een winst van ruim € 80 miljoen.
Niet alleen de winst is gestegen
maar ook de omzet met 3,4%
tot ruim € 1,28 miljard. Kaufland
is één van de meest winstge-
vende winkelketens in Tsjechié.
Vorig jaar heeft Kaufland 5 nieuwe
hypermarkten geopend; eind 2009
waren er 90 winkels. De mogelijk-
heid om te betalen met creditcard
heeft bijgedragen aan de winst-
groei en het versterken van de
marktpositie. Kaufland en Lidl,
onderdeel van hetzelfde concern,
zijn samen nummer één als het om
supermarktketens in Tsjechié gaat,
met een totale omzet van bijna
€ 2,2 miljard. Het Engelse Tesco is
nummer twee, met een omzet van
bijna € 1,9 miljard; Ahold is met

bijna € 1,8 miljard nummer drie.

Bier

De Tsjechische bierbrouwer
Krlovsky pivovar Krusovice, sinds
begin dit jaar hernoemd tot Hei-
neken CR, behaalde in 2009 een
winst van ruim € 6,84 miljoen; in
2008 leed de onderneming nog
verlies. Als derde grootste brou-
werij in Tsjechié, steeg de omzet
van ruim € 48 miljoen in 2008 naar
ruim € 124 miljoen vorig jaar. Dat is
mede te danken aan de fusie met

Starobrno. Met de overname in

Online supermarkt

2003 van de Starobrno-brouwerij
betrad Heineken de Tsjechische
markt. In 2007 werd Kralovsky
Pivovar Krusovice overgenomen en
in 2008 Drinks Union. Volgens de
schatting van Heineken, steeg het
marktaandeel in Tsjechié in 2009

naar 12,4%.

NJPZ4 Verenigd
AN Koninkrijk
LNV-afdeling Londen

Nieuwe autoriteit

Er wordt een nieuwe organisatie
ingesteld om toezicht te houden
op de nieuwe gedragscode voor
handelspraktijken tussen super-
markten en primaire producenten.
Deze Groceries Code Adjudica-
tor gaat per 2012 aan de slag. De
Britse mededingingsautoriteit, de
Competition Commission, heeft
het afgelopen jaar een nieuwe
gedragscode voor de voedselke-
ten opgesteld, de ‘Groceries Sup-
ply Code of Practice’ (GSCOP). Het
British Retail Consortium (BRC),
de Britse brancheorganisatie
van retailers, is bezorgd over het
besluit. Volgens de directeur van
de BRC zou de nieuwe toezicht-
houder de efficiéntie in de keten
ondermijnen. Het BRC is daarnaast
bezorgd dat ook producenten die
geen contracten met supermarkten
hebben gesloten anoniem mogen
klagen, terwijl de gedragscode
alleen van toepassing is op contrac-
tuele relaties tussen supermarkten

en producten.

Amazon.co.uk is gestart met de verkoop van levensmiddelen.

Momenteel biedt het bedrijf zo’n 22.000 productlijnen aan en dit

zal naar verwachting toenemen. Het bedrijf verkoopt sommige

levensmiddelen alleen in bulk en daarom is de online supermarkt

niet voor iedere consument even interessant. Verwacht wordt dat

de nieuwe webwinkel vooral een reputatie voor bulk- en niche-

producten zal opbouwen. Amazon.co.uk zou daarom een aantrekke-

lijk platform kunnen worden voor met name kleinere producenten.

Dat betekent ook dat Amazon niet veel aandeel op de traditionele

supermarkten zal veroveren. Volgens online supermarkt Ocado

wordt in het Verenigd Koninkrijk ongeveer 2% van de levensmid-

delen online verkocht, met een waarde van ongeveer € 3,5 miljard.
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Midden-Oosten

[- LNV-afdeling Abu Dhabi

NCH agent Gulfood
Het Nederlands Centrum voor Han-
delsbevordering (NCH) is door het

Dubai World Trade Centre (DWTC)
als officiéle agent aangesteld
voor Gulfood, één van de groot-
ste voedingsmiddelenbeurzen
in het Midden-Oosten. Het NCH

organiseert sinds midden jaren

Saudi Agriculture 2010

Van 4-7 oktober 2010 vindt de 29e editie plaats van Saudi Agriculture. De

grootste markt voor agrotechnologie is Saoedi-Arabié. Op dit moment

ligt in Saoedi-Arabié de focus op het vergroten van de pluimvee-

productie, tuinbouw, waterbesparing en waterrecycling, en verbete-

ring van de kwaliteit en verkoopbaarheid van het agrarische product,

inclusief biologische productie. Elk jaar nemen meer Nederlandse bedrij-

ven deel aan deze vakbeurs. Aanmelden bij de LNV-afdeling Riyadh,

telefoon 00966 1 488 10 93/25 01, e-mail riy-lnv@minbuza.nl, internet

www.holland.org.sa. Meer informatie: www.recexpo.com.

'90 de Nederlandse inzending
op de Gulfood. Voor vragen
omtrent Gulfood 2011 kunt u

contact opnemen met: Caroline

Cramer, telefoon 070 - 344 15 21,
e-mail ccramer@nchnl.nl, internet
www.handelsbevordering.nl. Meer

informatie: www.gulfood.com.

Korte berichten uit het buitenland

Overig Europa

Kazachstan

Exportquota kaviaar

Nu de vijf producenten het eens
zijn over de exportquota, komt
de fijnste beluga kaviaar weer
op de markt. Azerbaidzjan, Iran,

Kazachstan, Rusland en Turkme-

Nationalisatie

steurindustrie

Per 1 januari 2011 zal
Kazachstan de steurproduc-
tie nationaliseren, omdat
het voortbestaan van deze
vissoort in gevaar is. Het
land heeft de andere vier
landen aan Kaspische Zee
gevraagd om gezamenlijk
een vangstverbod te hand-
haven. Eén van de grootste
bedreigingen is stroperij,
vanwege de enorme prijzen

voor de vis en zijn kaviaar.

nistan sloten een overeenkomst
tot 28 februari 2011. De nieuwe
quota zijn vastgesteld op: nul voor
Azerbaidzjan en Turkmenistan,
800 kilo voor Iran, 1500 kilo voor
Kazachstan en 700 kilo voor Rus-
land.

Oekraine
LNV-afdeling Kiev

Graanoogst 2010

Het Oekraiense ministerie van
Landbouw verwacht voor 2010
een graanoogst van 43 miljoen
ton; een redelijke oogst gezien het
relatief natte weer van de afge-
lopen periode. Twee instanties
in Oekraine zullen waarschijnlijk
tussen de 4 en 4,5 miljoen ton van
de nieuwe oogst opkopen. Deze
aankopen worden straks gefinan-
cierd door uitgave van staatsobli-
gaties ter waarde van € 487,5 mil-
joen. Benadrukt werd dat de twee
instanties verantwoordelijk zullen

zijn voor een goed beheer van dit
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graan om fraude te voorkomen. De
prijsstijging in Oekraine van graan
in de afgelopen periode is in over-
eenstemming met de ontwikkelin-
gen op de wereldmarkt. De export-
prijzen van graan zijn met € 12-16
per ton gestegen. Voor tarwe is de
prijsstijging ten opzichte van vorig
jaar tussen de 15-20% en die voor

gerst tussen de 7-8%.

E Servié
LNV-afdeling Zagreb

Inventarisatie agrosector

Voor het eerst in vijftig jaar wordt
in Servié de agrarische sector
volledig geinventariseerd. De

scan, die in 2011 begint, zal over

alle eenheden binnen de sector

worden uitgevoerd, inclusief de
voedselverwerkende industrie. De
inventarisatie komt voort uit een
samenwerkingsverband tussen
het Amerikaanse ministerie van
Landbouw en het Servische minis-
terie van Landbouw, Bosbouw
en Waterbeheer. Servié herstelt
langzaam van de economische
crisis. Productieprijzen stegen en
de vraag daalde waardoor het
moeilijker werd om producten te
vermarkten. De Servische agrari-
sche sector kan betere resultaten
halen, bijvoorbeeld door zich
voor te bereiden op de EU-markt,
waar de concurrentie groot is. Een
inventarisatie zal kansen en bedrei-
gingen binnen de sector beter

zichtbaar maken.




Internationale pioniers uit de agribusiness aan het woord

Exportise

Zoran Ravnjak is één van de drie
International Sales Managers
van Boix Europe, leverancier
van tray-opzetmachines voor
verpakkingen. Met Boix-
machines worden kartonnen
verpakkingen gevormd en
gelijmd tot (stapelbare) trays.
Belangrijkste afzetmarkt is

het groente- en fruitsegment.
Daarnaast vinden de machines
ook afzet in andere food-

en non-foodtoepassingen.
Boix heeft in de Benelux een
marktaandeel van 85%. Een
aanzienlijk deel van de omzet
van het bedrijf is afkomstig van
export naar achttien Europese
landen, waaronder Duitsland,
de Scandinavische landen en de
landen van Midden- en Oost-

Europa.

Ravnjak, zelf een geboren Bosniér, neemt

de Oost-Europese markt voor zijn rekening.
“Ik spreek een aantal van die moeilijke Oost-
Europese talen en ben bekend met de regio.
Dat maakt het allemaal een stuk gemakke-
lijker. Datzelfde voordeel heeft mijn collega
die de Duitstalige landen voor zijn rekening
neemt, omdat hij uit een Duits-Nederlands
gezin komt”.

Gewapend met folders, fotomateriaal en
voorlichtingsfilms overtuigt hij onder-
nemers dat Boix de beste keuze is. Het
bedrijf heeft dankzij de kwalitatief hoog-
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waardige machines en het goed functio-
nerende service-apparaat een uitstekende
reputatie opgebouwd, waardoor het veel
referenties bezit voor potentiéle afnemers.
Om die reden worden er voor potentiéle
nieuwe klanten vaak bezichtigingen en
demonstraties georganiseerd bij klanten

in de omgeving die al een Boix-machine
hebben staan. “Soms gaat het bijna vanzelf,
dan belt een bedrijf mij op, omdat hij onze
machine bij een collega heeft gezien en
hebben we binnen twee dagen een machine
aan hem verkocht, zonder dat ik hem tber-
haupt ooit heb ontmoet.”

“De machines worden geproduceerd in de
hypermoderne fabriek in Spanje. De mecha-
nische onderdelen worden ook allemaal in
eigen huis geproduceerd en niet in allerlei
uithoeken van de wereld”, legt Ravnjak

uit. “Dat betekent eigen toezicht en meer
efficiéntie. Ook als er eens een onderdeel
moet worden vervangen.” ledere verkochte
machine wordt door een eigen service
engineer van Boix Europe geinstalleerd. Die
traint de klant ook de machine te bedienen.
Boix Europe besteedt veel aandacht aan
nazorg en service. “Mochten er onverhoeds
problemen zijn, wat altijd kan gebeuren, dan
zijn onze servicemonteurs snel ter plekke.”

Elke maand is hij ongeveer een week op reis.
“Nieuwe mensen ontmoeten, nieuwe moge-
lijkheden zien. Voor mij zijn dat de boeiende

De Exportise van:
Zoran Ravnjak

Functie: international salesmanager
Bedrijf: Boix Europe

Sector: verpakkingen
www.boixeurope.com

aspecten van mijn functie. Soms moet je
wennen aan de mentaliteit in een ander
land. Als je bijvoorbeeld geheel volgens
afspraak ‘s morgens vroeg bij iemand voor
de deur staat, die zelf niet aanwezig blijkt te
zijn. Dat verloopt dus niet op de Nederlandse
manier. Erg vervelend, maar meestal heb je
geen andere keus dan opnieuw te proberen
een afspraak te maken. Zo gaat dat nou
eenmaal.”

Op zoek naar nieuwe afzetmarkten maakt
Boix Europe graag gebruik van de kennis en
expertise van het ministerie van LNV. “Dat
doet veel vooronderzoek, marktverkennin-
gen en dergelijke. De database met kennis
van de lokale bevolking, de omstandig-
heden, enzovoort is oneindig veel groter dan
die van ons. We staan ook op internationale
beurzen, waarbij LNV een gezamenlijke
beursstand organiseert en ontmoeten op die
wijze veel nieuwe, potentiéle klanten.”
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Nieuws

InterAGRO Kiev

Eén van de grootste internationale landbouw-
beurzen in Oekraine is de InterAGRO. De eerst-
volgende editie vindt plaats 2-4 februari 2011.
Het ministerie van LNV organiseert opnieuw
een Hollandpaviljoen waarin de Nederlandse

agribusiness kan deelnemen.

De beurs richt zich op de gehele dierlijke en

plantaardige agroketen. Er is onder meer
aandacht voor landbouwmachines en -appa-
ratuur, veehouderijsystemen, dierlijk gene-
tisch fokmateriaal en diergeneesmiddelen,
koel- en opslagfaciliteiten, slachtlijnen en
technologie voor zuivelverwerking, plant-
aardig uitgangsmateriaal en pootgoed, tuin-

bouwtechnologie en verpakkingsmateriaal.
In 2010 trok de InterAGRO circa 19.000 bezoe-
kers en bedroeg het aantal deelnemende
bedrijven 440, waaronder 158 buitenlandse
deelnemers uit 14 landen.

De Oekraiense agrofoodsector is een sector
met veel perspectief. Momenteel vindt een
herstructurering plaats en wordt een effi-
ciéntieslag gemaakt op vooral de grotere
primaire en verwerkende bedrijven. Naar
verwachting nemen de investeringen toe en
groeit de vraag naar nieuwe technologie en
producten, zodra de economie in Oekraine
weer aantrekt. Bovendien richt de nieuwe
Oekraiense regering zich met steunprogram-
ma’s op de zuivel- en varkenssector. Vooral
Nederlandse toeleveranciers in deze twee
sectoren en de AGF-sector kunnen profiteren
van deze ontwikkeling. Daarnaast zijn er
goede mogelijkheden voor lokale productie
met behulp van directe buitenlandse inves-
teringen.

Voor nadere informatie over de Oekraiense
markt kunt u contact opnemen met de

Save the date 14 oktober 2010:

International Agri & Food Challenge

Wilt u exporteren, importeren, investeren of internationaal samenwerken? Dan mag u

de International Agri & Food Challenge niet missen. Dit is uw kans om te oogsten. Deze

Challenge is interessant voor ondernemers in het mkb, actief in: land & tuinbouw, distributie,

transport en logistiek, levensmiddelenindustrie, voedselverwerking AGF, bio-based economy.

Een International Challenge is een en al netwerken. Zo doet u in korte tijd interessante kennis

en contacten op. En ideeén voor uw business-strategie en financiering. Een bezoek aan de

Challenge geeft u voorspong op de concurrent. Daarnaast voert u gesprekken met agricultural

assistants van Nederlandse landbouwraden in het buitenland. Een informatiemarkt, diverse

interactieve sessies en de gelegenheid tot netwerken maken de Agri & Food Challenge een

niet te missen evenement. Locatie: Hotel Den Haag - Nootdorp, Gildeweg 1, Nootdorp.

De kosten bedragen 75 euro.

Meer informatie en aanmelden: www.agentschap.nl/internationalchallenge.
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LNV-afdeling in Kiev: e-mail: kie-lnv@
minbuza.nl. Of met Evert Jan Krajenbrink,
directie Agroketens en Visserij, e-mail:
e.j.krajenbrink@minlnv.nl.

Voor informatie over het Hollandpaviljoen:
Jan Schenk, directie Agroketens en Visserij,
telefoon 070 - 378 41 69,

e-mail: j.p.schenk@minlnv.nl.

Aanmelden voor 23 september 2010.

Zie ook: www.interagro.in.ua.

De Hortibusiness

De tuinbouwsector is één van de
sectoren met de meeste en snelste
ontwikkelingen van de Nederlandse
economie. Ondernemen in de tuin-
bouw is ondernemen op het puntje van
je stoel. Met de Horti Business Game
train je jezelf om als ondernemer van
een virtueel tuinbouwbedrijf geraf-
fineerd om te gaan met alle mogelijke
scenario’s en onzekerheden. Het is een
spannende realiteitsgame van en over
de tuinbouw. Een serious game met
veel uitdagingen. Een game van alles of
niets. Interesse?

De competitie gaat 20 oktober 2010
van start. Het winnende team verdient
€ 2500. Vorm nu alvast een team van
twee, drie of vier personen en reser-
veer ruimte in je agenda voor de Horti
Business Game 2.0. Het spelseizoen
loopt van 20 oktober 2010 tot mei 2011.

Zie voor meer informatie:

www.hortibusinessgame.nl.




Protocollen Markttoegang Chind getekend

Verbetering van de markttoegang voor
bloembollen, sportpaarden en varkensvlees
in China is een stap dichterbij gekomen. In juli
is een aantal protocollen op dit gebied onder-
tekend tijdens het bezoek van een Chinese
overheidsdelegatie. Het bedrijfsleven is nu
aan zet om in de praktijk nadere invulling aan
de afspraken te geven, in samenwerking met
het ministerie van LNV.

De delegatie van de General Administration

of Quality Administration and Quality Super-
vision (AQSIQ) bezocht onder andere tuin-
bouwbedrijven en een stalhouderij. China
onderzoekt de mogelijkheden om met de aan-
koop van toonaangevende spring- en dres-
suurpaarden een programma op te zetten,
dat Chinese ruiters en amazones opleidt voor
internationale wedstrijden.

Een handdruk van de onderminister van AQSIQ,
de heer Zhi Shuping, en de secretaris-generaal
van het ministerie van LNV, André van der

Zande, bezegelt de ondertekening.

De organisatie van het hippisch evenement
van de Asian Games in Conghua onderstreept
de Chinese ambitie. Rijke Chinezen kunnen
zich vele luxe goederen permitteren, waar-

onder ook spring- en dressuurpaarden, hun

trailers en speciaal voer. Het Nederlands
bedrijfsleven heeft onder leiding van het
KWPN een consortium gevormd om China een
aanbod te doen dat aan de hoge eisen van dit
programma voldoet (zie voor meer informatie
het volledige artikel over dit onderwerp in
Berichten Buitenland van januari 2010).

Naast de interesse in paarden zijn bolbloemen
en bloembollen logische exportproducten
voor Nederland. De Chinese overheid wil,
naast directe import uit ons land, een keten in
de bloementeelt opzetten. Hiertoe ontbreken
op dit moment de expertise en moderne
faciliteiten. Ondanks de mondiale krediet- en
bankcrisis, kent China nog steeds een sterke
economische groei. Dit betekent dat de vraag
zal toenemen en er kansen voor investeringen
ontstaan.

Tomatenexport

Nederland heeft vorig jaar 965 miljoen kilo verse tomaten
geéxporteerd, 4% meer dan in 2008, met een waarde van

€ 1,1 miljard. Nederland is daarmee tweede in de wereld met de
export van verse tomaten. Alleen Mexico bleef Nederland voor,
door een exportgroei van 9% naar 1140 miljoen kilo. Bijna de
gehele Mexicaanse export vanuit ging naar de Verenigde Staten,
de grootste tomatenimporteur ter wereld. In 2005 was Spanje

nog de grootste exporteur. Voor Nederland zijn de belangrijkste
afzetlanden Duitsland (393 miljoen kilo) en het Verenigd Koninkrijk
(270 miljoen kilo). Een kwart van de geéxporteerde hoeveelheid

tomaten uit Nederland is re-export.

Westland Event:

internationalisering
van de glastuinbouw

www.gemeentewestland.nl/westlandevent.
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LNV-atdelingen in het buitenland

AFRIKA

ADDIS ABEBA

Werkgebied: Ethiopié

Dhr. drs. Ir. G. Westenbrink, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Old Airport Zone, Addis Abeba
P.O. Box 1241, Addis Abeba

Tel.: (00-251) 113.711.100 ext. 323 (BZ)
E-mail: add-lnv@minbuza.nl
www.netherlandsembassyethiopia.org

Algiers (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Tunis)

Dhr. Khaled Benchaalal,

Agricultural assistant

Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden
27 Chemin Cheikh Bachir El-lbrahimi
El-Biar

Postadres: Boite Postale 72,

16030 Algiers - Algerije

Tel.: (00-213) 21.92.28.28

E-mail: alg-lnv@minbuza.nl
www.ambassadepaysbasalger.org

NAIROBI

Werkgebied: Kenia, Oeganda, Tanzania,
tevens voor UNEP

Dhr. D.J. Bruinsma, LNV-Raad

Ambassade der Nederlanden,
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Riverside Lane, Off Riverside Drive,
Nairobi, Kenia

Postadres: P.O. Box 41537, 00100, Nairobi,
Kenia

Tel.: (00-254) 20.4450.137

E-mail: nai-lnv@minbuza.nl
www.netherlands-embassy.or.ke

PRETORIA

Werkgebied: Zuid-Afrika, Zambia,
Mozambique

Dhr. Prof. drs. N.W. Visser, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 210 Queen Wilhelmina Street
New Muckleneuk,

Pretoria 0083, Zuid-Afrika

Postadres: P.O.Box 117, Pretoria 0001,
Zuid-Afrika

Tel.: (00-27) 12.425.4570/2/3

E-mail: pre-lnv@minbuza.nl
www.dutchembassy.co.za

Rwanda

Werkgebied: Rwanda en Burundi

Dhr. C.M.T.M. de Laat, LNV-project-attaché
Post/bezoekadres:

Ambassade der Nederlanden

Boulevard de 'Umuganda

PO Box 6613, Kacyiru-Kigali, Rwanda

Tel.: (00-250) 252584215

E-mail: frank_de.laat@minbuza.nl/
frank.de.laat@minlnv.nl

AMERIKA

BONAIRE

Werkgebied: Bonaire, Sint Eustatius, Saba
en Suriname

Dhr. drs. A.M. Akkerman, LNV-attaché
BES-eilanden en LNV-Raad Suriname
Postadres: PO box 357, Kralendijk - Bonaire
Tel.: (00-59) 97158333
E-mail:ton.akkerman@rsc-bes.nl

BRASILIA

Werkgebied: Brazilié

Dhr. ir. B. Vrolijk, LNV-Raad

Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Ses Avenida das Nacoes, QD. 801, Lote 05 CEP
70405-900 Brasilia - DF, Brazilié

Tel.: (00-55) 61.3961.3200 (BZ)

Tel.: (00-55) 61.3961.3208 (LNV)

E-mail: bra-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlbraagr@uol.com.br
www.mfa.nl/bra

S3o Paulo (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Brasilia)

Mw. FE. Heering, Agricultural assistant
Consulaat-Generaal der Nederlanden
Bezoekadres: Avenida Brigadeiro Faria
Lima 1779, 3%-andar CEP 01451-001-Sao
Paulo-SP, Brazilié

Postadres: Caixa Postal 11302, CEP
05422-970-530 Paulo-SP, Brazilié

Tel.: (00-55) 11.3811.3300 (BZ)

Tel.: (00-55) 11.3811.3313 (LNV)

E-mail: sao-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlsaoagr@uol.com.br
www.mfa.nl/bra

BUENOS AIRES

Werkgebied: Argentinié, Chili, Uruguay
Dhr. ir. EL.M. Vossenaar, LNV-Raad
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Edificio Powrtefio I, Olga Cossenttini

831, Pisos 3y 4, C1107 BVA Buenos Aires,
Argentinié

Postadres: Ambassade der Nederlanden,
Olga Cossettini 831, C1107 BVA

Buenos Aires, Argentinie

Tel.: (00-54) 11.4338.0090 (LNV)

E-mail: bue-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlbueagr@embajadaholanda.int.ar
www.embajadaholanda.int.ar

MEXICO

Werkgebied: Mexico, Cuba

Mw. ir. G.J.G.M. Nuytens-Vaarkamp,
LNV-Raad

Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Av. Vasco de Quiroga 3000, Piso 7, Colonia
Santa Fe, 01210 Mexico D.F., Mexico
Postadres: Apartado Postal 10-656,

11000 Mexico D.F,, Mexico

Tel.: (00-52) 55.5258.9921 tst. 205,209 (LNV)
E-mail: mex-lnv@minbuza.nl
www.paisesbajos.com.mx

WASHINGTON

Werkgebied: Verenigde Staten van
Amerika (incl. Puerto Rico), Canada, tevens
Wereldbank

Dhr. drs. M.W.M. Olde Monnikhof,
LNV-Raad per 15-12-2009
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 4200 Linnean Avenue, N.W.
Washington, D.C 20008-3896, Verenigde
Staten van Amerika

Tel.: (00-1) 202.274.2716

E-mail: was-lnv@minbuza.nl
www.netherlands-embassy.org/

Azie

BANGKOK

Werkgebied: Thailand en Vietnam
Dhr. ir. R.J. Konijn, LNV-Raad
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
15 Soi Tonson Ploenchit Road,
Lumpini, Pratumwan

Postadres: P.O. Box 404,

Bangkok 10330, Thailand

Tel.: (00-66) 2.309.5290 (LNV)
E-mail: ban-lnv@minbuza.nl
www.mfa.nl/ban

Hanoi (LNV-steunpunt, valt onder
LNV-afdeling Bangkok)

Mw. Truong Thi Dung, Agricultural assistant
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden
Daeha Office Tower, 6 th floor 360

Kim Ma Street, Ba Dinh District, Hanoi

Tel.: (00-84) 43.8315.650

ext. 220 en ext. 236 (BZ)

E-mail: han-lnv@minbuza.nl
www.netherlands-embassy.org.vn

JAKARTA

Werkgebied: Indonesié, tevens voor
Association of South-East Asean Nations
(ASEAN)
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Dhr. ir. J.F. Rummenie, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden,

Jalan H.R. Rasuna Said, Kavel S-3,
Kuningan, Jakarta 12950, Indonesié
Tel.: (00-62) 21.524.1032/48 (LNV)
Tel.: (00-62) 21.525.1515 (BZ)
E-mail: jak-lnv@minbuza.nl
www.netherlandsembassy.or.id/

Singapore (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Jakarta)

Dhr. K.C. Chong, Agricultural assistant
Bezoekadres:Ambassade der Nederlanden,
541 Orchard Road, 13-01 Liat Towers,
Singapore 238881

Postadres: Tanglin P.O. Box 447, Singapore
912415

Tel.: (00-65) 6739.1121 (LNV)

E-mail: sin-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlsinagr@singnet.com.sg
www.mfa.nl/sin

NEW DELHI

Werkgebied: India, Sri-Lanka, Nepal
Dhr. mr. W.J. Wolff, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 6/50F Shantipath,
Chanakyapuri, New Delhi 110021, India
Tel.: (00-91) 11.24.197.604/5/77

E-mail: nde-lnv@minbuza.nl
www.hollandinindia.org

PEKING

Werkgebied: Volksrepubliek China,

(incl. Hong Kong) en Mongolié

Dhr. ir. H.J.W. van Duijn, LNV-Raad

Dhr. drs. E.A.A.C. Gemmeke, Raad voor vete-
rinaire en fytosanitaire aangelegenheden
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 4, Liangmahe Nanlu Rd.
Beijing 100600, Volksrepubliek China
Tel.: (00-86) 10.8532.0260 (LNV)

E-mail: pek-lnv@minbuza.nl
www.hollandinchina.org/nl/
peking/intro.htm

Web (LNV): www.nlpekagr.com

Hong Kong SAR (LNV-steunpunt,

valt onder LNV-afdeling Peking)

Mw. M.PC. Ng, Agricultural assistant
Post/Bezoekadres: Consulaat-Generaal der
Nederlanden, Room 5702, 57/F Cheung
Kong Center, 2 Queen’s Road Central,
Hong Kong, Volksrepubliek China

Tel.: (00-852) 2524.8187/88 (LNV)
E-mail: hon-lnv@minbuza.nl
www.hollandinchina.com

Web (LNV): www.nlpekagr.com

Shanghai (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Peking)

Dhr. N. Hong, Agricultural assistant
Post/Bezoekadres: Consulaat Generaal der
Nederlanden, 10/F East Tower, Dawning
Center, NO,500 Hongbaoshi Road,
Changning District, Shanghai 201103
Volksrepubliek China

Tel: (00-86) 21.22.087229

E-mail: nlshaagr@uninet.com

2e e-mail: nick.hong@minbuza.nl
www.hollandinchina.org/nl/cg/sh-intro.htm
Web (LNV): www.nlpekagr.com

SEOUL

Werkgebied: Republiek Korea en Taiwan
Dhr. ir. O.TJ. Stiekema, LNV-Raad
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Agricultural Office, 15-5,

Jungdong Building 10th FL.,

Jung-dong Jooong-ku, Seoul 100-084, Korea
Postadres: K.P.O. Box 509, Seoel 110-605,
Republiek Korea

Tel.: (00-82) 2.723.4180

E-mail: seo-lnv@minbuza.nl
http://southkorea.nlembassy.org

Taipei (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Seoul)

Mw. C.S. Hsiung, Agricultural assistant
Post/Bezoekadres: Netherlands Trade
and Investment Office, Agricultural and
Food Department, 5/F Artist Construction
Building, 133 Min Sheng E. Road,
Section 3, Taipei 105, Taiwan

Tel.: (00-886) 2.2713.5760 ext. 150
E-mail: nltaiagr@ntio.org.tw
www.ntio.org.tw

TOKYO

Werkgebied: Japan

Mw. drs. C. Boonstra, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Shiba-koen, 3-6-3,
Minato-ku, 105-0011 Tokyo, Japan
Tel.:(00-81) 3.5776.5490 (LNV)
E-mail: tok-lnv@minbuza.nl
www.oranda.or.jp

TUNESIE

Werkgebied: Tunesié, Libié, Algerije,
Marokko

Mw. H. Ashtari, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden,

6-8, Rue Meycen, BP47-1082

Cité Mahrajane, Tunis

Tel.: (00216) 71.155.300

E-mail:
www.ambassadedespaysbastunis.com

Europese UNIE

Athene (LNV-steunpunt, valt onder
LNV-afdeling Boekarest)

Mw. S. Sap, Agricultural assistant
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Leoforos Vassileos Konstantinou 5-7,
Athene 106-74, Griekenland

Tel.: (00-30) 2.107.254.960

E-mail: ath-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: ath@dutchmail.gr
www.mfa.nl/ath

BERLIUN

Werkgebied: Duitsland, Zwitserland,
Noorwegen, Zweden

Dhr. G.P.G Kunst, MBA, LNV-Raad
Dhr. A. Veldhuizen MBA, LNV-attaché
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Klosterstrasse 50,

10179 Berlin, Duitsland

Tel.: (00-49) 30.2095.6480 (LNV)
E-mail: bln-lnv@minbuza.nl
www.niederlandeweb.de

BOEDAPEST

Werkgebied: Hongarije, Slovenié, Oostenrijk
Dhr. ir. M.A.C. Homan, LNV-Raad
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Fuge utca 5-7, (2e district),

1022 Boedapest, Hongarije

Postadres: P.O. Box 56,

1388 Boedapest, Hongarije

Tel.: (00-36) 1.3366.380 (LNV)

E-mail: bdp-lnv@minbuza.nl
www.netherlandsembassy.hu

BOEKAREST

Werkgebied: Roemenig,

Bulgarije, Griekenland

Dhr. ir. H.L.M. van Wissen, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Aleea Alexandru 20, Sector 1,
011823 Boekarest, Roemenié

Tel.: (00-40) 21.231.5657 ( LNV)
E-mail: bkr-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlbkragr@upcmail.ro
www.netherlandsemb.ro



Handelsreis Tsjechié sierteeltsector

www.evd.nl/evenementen

Sofia (LNV-steunpunt, valt onder
LNV-afdeling Boekarest)

Mw. D.H. Milenkova, Agricultural assistant
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Oborishte 15, 1504 Sofia, Bulgarije
Postadres: P.O. Box 91, 1000 Sofia, Bulgarije
Tel.: (00-359) 2.8160.380 (LNV)

E-mail: sof-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlsofagr@mbox.contact.bg
www.netherlandsembassy.bg/

BRUSSEL

Werkgebied: Belgié, Luxemburg
Dhr. ing. A. Wegen, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Kortenberglaan 4-10,
1040 Brussel, Belgié

Tel.: (00-32) 2.679.1550 (LNV)
E-mail: bru-lnv@minbuza.nl
www.eu-nederland.be

KOPENHAGEN

Werkgebied: Denemarken, lJsland

Mw. drs. R. Nijland, Agricultural assistant
Dhr. drs. R.H. Schaap, raad voor Visserij en
Mariene Biodiversiteit

Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Toldbodgade 33,

DK 1253 Kopenhagen K, Denemarken
Tel.: (00-45) 33.707.218

E-mail: kop-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlkopagr@newmail.dk
www.nlembassy.dk

LONDEN

Werkgebied: Verenigd Koninkrijk, lerland
Dhr. dr. E. Wermuth, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 38, Hyde Park Gate,
Londen SW7 5DP, Verenigd Koninkrijk
Tel.: (00-44) 20.7590.3279/76/77/80
E-mail: lon-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nllonagr@netherlands-
embassy.org.uk
www.netherlands-embassy.org.uk/

MADRID

Werkgebied: Spanje, Portugal

Mw. mr. S.M.C. Deepen, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Pasco de la Castellana, 259D-
36, 28046 Madrid, Spanje

Tel.: (00-34) 91.353.7521/20 (LNV)

E-mail: mad-lnv@minbuza.nl
www.embajadapaisesbajos.es

Lissabon (LNV-steunpunt, valt
onder LNV-afdeling Madrid)

Mw. A.P. Paiva Geadas,
Agricultural assistant
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Avenida Infante Santo
43-50, 1399-011 Lissabon, Portugal
Tel.: (00-351) 21.391.4919 (LNV)
E-mail: lis-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nllisagr@netcabo.pt
www.emb-paisesbaixos.pt

PARIIS

Werkgebied: Frankrijk, Algerije
Mw. drs. M.A.J. Vaes, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 7 Rue Eblé,

75007 Parijs, Frankrijk

Tel.: (00-33) 1.4062.3353 (LNV)
E-mail: par-lnv@minbuza.nl
www.amb-pays-bas.fr

PRAAG

Werkgebied: Tsjechié, Slowakije
Mw. drs. E. van de Vrugt, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Gotthardska 6/27,
160 00 Praag 6, Bubeneg, Tsjechié
Tel.: (00-420) 233.015.218

E-mail: pra-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlpraagr@ti.cz
www.netherlandsembassy.cz

ROME

Werkgebied: Italié

Mw. drs. C.W. Zwitser, LNV-Attachée
Mw. M. Sipman, Agricultural assistant
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Via Michele Mercati 8,
00197 Rome, Italié

Tel.: (00-39) 06.3228.6224 (LNV)

Tel.: (00-39) 06.3228.6001 (BZ)
E-mail: rom-lnv@minbuza.nl
www.olanda.it/

WARSCHAU

Werkgebied: Polen, Estland, Letland,
Litouwen, Finland, Wit-Rusland
Dhr. ing. R.N.PN.M. Tans, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, UL. Kawalerii 10,

00 468 Warschau, Polen

Tel.: (00-48) 22.559.1269

E-mail: war-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlwaragr@ikp.pl
www.nlembassy.pl

MipDEN-OOSTEN

ABU DHABI

Werkgebied: Verenigde Arabische Emiraten,
Saoedi-Arabié, Iran

Dhr. ir. PJ.M. de Jong, LNV-Raad
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Apt. 602 Al Masaood Tower Building,
Shelkh Hamdan Street, Abu Dhabi,
Verenigde Arabische Emiraten.

Postadres: P.O.Box 46560, Abu Dhabi,
Verenigde Arabische Emiraten.

Tel.: (00-971) 2.632.0712 (LNV)

E-mail: abu-lnv@minbuza.nl

Dubai (LNV-steunpunt, valt onder
LNV-afdeling Abu Dhabi)

Mw. S. Kadri, Agricultural assistant
Bezoekadres: Consulaat-Generaal Dubai
El Habtoor Business Tower, Dubai Marina
(opposite Habtoor Grand Hotel Resort &
Spa), 30th & 31st floor, Dubai, U.A.E.
Postadres: P.O. Box 7726, Dubai, U.A.E.
Tel.: (00-971) 4.4407600 (ext. 607) (BZ)
E-mail: dba-lnv@minbuza.nl

Riyadh (LNV-steunpunt, valt onder
LNV-afdeling Abu Dhabi)

Dhr. M.M. El Bahaie, Agricultural assistant
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Diplomatic Quarter, Riyadh, Saoedi-Arabié
Postadres: P.O.Box 94307, Riyadh 11693,
Saoedi-Arabié

Tel.: (00-966) 1 488 1093/2501 (LNV)

E-mail: riy-lnv@minbuza.nl
www.holland.org.sa

KAIRO

Werkgebied: Egypte

Dhr. dr. ir. J.G. van der Beek, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, 18, Hassan Sabri Street,
11211 Zamalek, Kairo, Egypte

Tel.: (00-202) 2 736 38 63 / 2 739 55 71/2/3
E-mail: kai-lnv@minbuza.nl
www.hollandembassy.org.eg

OVERIG EUROPA

ANKARA

Werkgebied: Turkije, Israél en Palestijnse
gebieden

Dhr. Ir. S.J.D. Verbunt, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Turan Gunes Bulvari.
Hollanda Caddesi no. 5, 06550 Yildiz
Ankara, Turkije

Tel.: (00-90) 312.409.1860 (LNV)

E-mail: ank-Ilnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlankagr@superonline.com
www.dutchembassy.org.tr
www.nlankagr.com

KIEV

Werkgebied: Oekraine,

Dhr. ir. ing. M. Y. Brouwer, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Kontraktova Ploscha 7,
01901 Kiev, Oekraine

Tel.: (00-380) 44 490 82 23 (LNV)
E-mail: kie-lnv@minbuza.nl
www.netherlands-embassy.com.ua

MOSKOU

Werkgebied: Rusland, Kazachstan
Mw. S.J.C.W. van Tilburg, LNV-Raad
Mw. |. Faassen, LNV-Attaché
Bezoekadres: Ambassade der Nederlanden,
Trabnikovsky Pereulok 23
Postadres: Kalashny Pereulok 6,
115127 Moskou, Rusland

Tel.: (00-7) 495.797.2946

E-mail: mos-Inv@minbuza.nl
www.netherlands-embassy.ru

ZAGREB

Werkgebied: Bosnié-Herzegovina, Kroatié,
Servié en Montenegro

Dhr. drs. A.M. de Roo, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Medvescak 56,

10000 Zagreb, Kroatié

Tel.: (00-385) 1.464.2220 (LNV)

E-mail: zag-Inv@minbuza.nl
www.netherlandsembassy.hr

Belgrado (LNV-steunpunt, valt

onder LNV-afdeling Zagreb)

Mw. M. Mirkovic, Agricultural assistant
Bezoekadres: Ambassade der
Nederlanden, Simina 29,

11000 Belgrado, Servié

Tel.: (00-381) 11.202.39.80

E-mail: bel-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlgovbel@eunet.yu (tijdelijk)
www.nlembassy.org.yu

PERMANENTE VERTEGENWOORDIGINGEN LNV
BI) INTERNATIONALE ORGANISATIES

BRUSSEL PV-EU

Dhr. drs. G.G.J. Thissen, LNV-Raad

Dhr. ir. W.H.J. van der Sande, Veterinaire
Raad

Mw. Mr. N. Runia, LNV-attaché

Dhr. drs. H.J. Buning, LNV-attaché

Dhr. drs. G.H.J. Kits Nieuwenkamp, LNV-
attaché

Post/Bezoekadres: Permanente
Vertegenwoordiging van het Koninkrijk
der Nederlanden bij de Europese Unie,
Kortenberglaan 4-10, 1040 Brussel, Belgié
Tel.: (00-32) 2.679.1545/1546 (LNV)
E-mail: bre-lnv@minbuza.nl
www.eu-nederland.be

Tevens belast met procurement-aangele-
genheden in het kader van de ontwikke-
lingsfondsen van de EU.

GENEVE PV-WTO

Werkgebied: Permanente
Vertegenwoordiging van het Koninkrijk
der Nederlanden bij de WTO
(Wereldhandelsorganisatie) en andere -
internationale organisaties te Genéve
(UNCTAD, UNEP, WHO, WIPO/UPQOV)
Dhr. mr. M.PC. Huige, LNV Raad
Postadres: C.P. 196, 1211 Genéve 20 CIC,
Zwitserland

Tel.: (00-41) 22.748.1822/08 (LNV)
E-mail: rien.huige@minbuza.nl

2e e-mail: nlgevagr@bluewin.ch

PARIJS PV-OESO

Werkgebied: Permanente
Vertegenwoordiging van het Koninkrijk
der Nederlanden bij de OESO (Organisatie
voor Economische Samenwerking en
Ontwikkeling)

Mw. drs. PC.M. van Bentum, LNV-Raad
Post/Bezoekadres: 12-14 Rue Octave
Feuillet, 75116 Parijs, Frankrijk

Tel.: (00-33) 1.4524.9971

E-mail: pao-lnv@minbuza.nl

2e e-mail: nlpaoagro@fr.oleane.com

ROME - PV ROME

Werkgebied: Permanente
Vertegenwoordiging van het Koninkrijk
der Nederlanden bij de VN-organisaties
voor voedsel en landbouw

Mw. A.M.A. van Ardenne-van der Hoeven,
Buitengewoon en Gevolmachtigd
Ambassadeur, Permanent Vertegenwoordiger
Dhr. drs. R. Elkhuizen, Ambassaderaad,

Plv. Permanent Vertegenwoordiger

Mw. drs. ED. Schild, Tweede Secretaris
Post/Bezoekadres: Permanente
Vertegenwoordiging van het Koninkrijk
der Nederlanden bij de VN-organisaties
voor voedsel en landbouw, Via delle
Terme Deciane 6, 00153 Rome, Italié

Tel.: (00-39) 06.574.0306/ 2326

E-mail: rof@minbuza.nl

2e e-mail: nlrofagr@netherlandspermrep.it

NETHERLANDS AGRIBUSINESS
SupPORT OFFICE

Kunming

Dhr. R. Schuurman, Chief Representative,
Mw. Yang Yang, Deputy Representative
Room 1604, Hongta Mansion

155 Beijing Road

Kunming 650011, P.R.China

Tel: (0086) (0) 871 3578 322

E-mail: nbsokm@nbsokm.com
www.hollandinchina.org

Izmir

Dhr. J. Kipp, Chief representative
1456 Sk. Kristal 2

Is Merkezi no.18

Kat 3 Daire 16

35220 Alsancak

Izmir, Turkije

Tel: (0090) 530 926 93 47

E-mail: kipp.tr@gmail.com
www.nabsoturkey.com
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Activiteitenkalender 2010 ¥-toland:

Programma Bilaterale Economische Samenwerking van de directie Agroketens en Visserij

Onderstaande activiteiten zijn op alfabetische volgorde gerangschikt per regio en per land.

Regio/land
Afrika

Periode Activiteit

Inlichtingen uitvoering

Pioneers in international business

Inlichtingen markt

Amerika

Mexico

Mozambique) i.c.m. Egypte, Ethiopié, Kenia, Tunesié

18-23 oktober VIV te Guadelajara, vakbeurs voor de intensieve

veehouderij (Hollandpaviljoen)

i.korving@minlnv.nl

Jochem Porte
j.porte@minlnv.nl

Egypte 11-13 oktober Spreekdagen (werkgebied Egypte) Homa Ashtari Homa Ashtari
i.c.m. Ethiopié, Kenia, Tunesié, Zuid-Afrika h.ashtari@minlnv.nl h.ashtari@minlnv.nl

Ethiopié 11-13 oktober Spreekdagen (werkgebied Ethiopié) Ingrid Korving Ingrid Korving
i.c.m. Egypte, Kenia, Tunesié, Zuid-Afrika i.korving@minlnv.nl i.korving@minlnv.nl

20-27 november  Studiereis groente en fruit Ingrid Korving Ingrid Korving
i.korving@minlnv.nl i.korving@minlnv.nl

Kenia 11-13 oktober Spreekdagen (werkgebied Kenia, Oeganda, Tanzania, Ingrid Korving Ingrid Korving
UNEP) i.c.m. Egypte, Ethiopié, Tunesié, Zuid-Afrika i.korving@minlnv.nl i.korving@minlnv.nl

Tanzania 11-15 oktober Inkomende handelsmissie tuinbouw (bedrijfsbezoeken,  Rachel Tocklu Ingrid Korving
seminar en matchmakingsessie) tocklu@teampro.nl i.korving@minlnv.nl

Tunesié 11-13 oktober Spreekdagen (werkgebied Tunesié, Algerije, Libié Homa Ashtari Homa Ashtari
Marokko) i.c.m. Egypte, Ethiopié, Kenia, Zuid-Afrika h.ashtari@minlnv.nl h.ashtari@minlnv.nl

Zuid-Afrika 11-13 oktober Spreekdagen (werkgebied Zuid-Afrika, Zambia, Ingrid Korving Ingrid Korving

i.korving@minlnv.nl

Jochem Porte
j.porte@minlnv.nl

10-13 november  Expo Agro Alimentaria te Irapuato

(Hollandpaviljoen)

Jochem Porte
j.porte@minlnv.nl

Jochem Porte
j.porte@minlnv.nl

Verenigde Staten 15-18 oktober

PMA Fresh Summit te Orlando
(Hollandpaviljoen)

Monique de Muynck
j.m.de.muynck@minlnv.nl

Cindy van den Boom

cindy.van.den.boom@minlnv.nl

Europese Unie

4-5 november Spreekdagen (werkgebied Verenigde Staten, Canada,

Puerto Rico)

Cindy van den Boom

cindy.van.den.boom@minlnv.nl

Cindy van den Boom

cindy.van.den.boom@minlnv.nl

Midden-Oosten

a.vanden.berg@groeiservice.nl

Frankrijk 17-21 oktober SIAL te Parijs, internationale voedingsmiddelenvakbeurs ~ NCH LNV-afdeling
(Hollandpaviljoen biologische sector) ccramer@nchnl.nl par-lnv@minbuza.nl
Tsjechié 10-12 november  Handelsreis voor de sierteeltsector LTO Groeiservice LNV-afdeling

pra-lnv@minbuza.nl

Overig Europa

j.k.water@minlnv.nl

Dubai (VAE) 27 febr-2 mrt 2011 Gulfood te Dubai, internationale vakbeurs voor NCH LNV-afdeling
voedingsmiddelen en equipment (Hollandpaviljoen) ccramer@nchnl.nl abu-lnv@minbuza.nl
VAE 27-29 september Spreekdagen (werkgebied VAE, Saoedi-Arabig, Iran) Jan Water Jan Water

j.k.water@minlnv.nl

(Hollandpaviljoen)

e.j.krajenbrink@minlnv.nl

Kazachstan 1-4 november Handelsmissie landbouwbreed Evert Jan Krajenbrink Evert Jan Krajenbrink
e.j.krajenbrink@minlnv.nl e.j.krajenbrink@minlnv.nl

Oekraine 2-4 februari 2011  Interagro te Kiev, landbouwbeurs (Hollandpaviljoen) Jan Schenk Evert Jan Krajenbrink
j.p.schenk@minlnv.nl e.j.krajenbrink@minlnv.nl

6-10 december Spreekdagen (werkgebied Oekraine) Evert Jan Krajenbrink Evert Jan Krajenbrink
i.c.m. Rusland e.j.krajenbrink@minlnv.nl e.j.krajenbrink@minlnv.nl

Rusland 8-12 oktober Golden Autumn te Moskou, landbouwvakbeurs Evert Jan Krajenbrink Evert Jan Krajenbrink

e.j.krajenbrink@minlnv.nl

6-10 december Spreekdagen (werkgebied Rusland, Kazachstan)

incl. Ruslandconferentie, i.c.m. Oekraine

Evert Jan Krajenbrink
e.j.krajenbrink@minlnv.nl

Evert Jan Krajenbrink
e.j.krajenbrink@minlnv.nl




