BOEFPROOF

Onderzoek onder de Nederlandse bevolking
van 16 t/m 25 jaar naar het ‘Boefproof’ maken
van smartphones, tablets en laptops. Onder
Boefproof maken wordt verstaan: het activeren
of installeren van een anti-diefstal functie op
mobiele  apparaten  (zoals  ‘vind  mijn
smartphone/tablet’) en het op afstand blokkeren
van mobiele apparaten. Daardoor zijn deze
waardeloos voor dieven, wat moet ontmoedigen
om deze mobiele apparaten te stelen.
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Heb jij maatregelen genomen, voor als je je smarfohone kwijtraakt? Neem je je smartohone altijd mee?
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(26%) dan door mannen (14%). Pre-test campagne ‘Preventie Boefproof’
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Als je je smartohone kwijt bent of deze gestolen is, waar denk je dan als eerste aan?
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